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STARE FILMY, NOVE PRIBEHY

Kontextualizace a kulturni zprostfedkovdni
hollywoodskych filmi na DVD

Pavel Skopal

DVD predstavuje zvldst dilezity a zajimavy objekt zdjmu recepénich studii predeviim
proto, ze filmy jsou na tomto novém formdtu obvykle uvddény s mnozstvim doprovod-
nych materidlti — ty nejen zvySuji komeréni pfitazlivost nosice a pfispivaji k tomu, Ze trh
s DVD je ve srovndni s videem vyrazné silnéji orientovany na pfimy prodej konzumen-
tim nez na prodej do piijéoven, ale piedeviim vytvafi prostor pro kulturni a interpretaéni
wramovani® filmu. Takovdto kontextualizce sice neni zcela novd, oviem doprovodné ma-
teridly na videokazetdch se omezovaly zpravidla na trailery ¢i dokumenty typu ,,making
of** a komeréni role ,,specidlnich edic® ani dynamika konzumpce zdaleka nedosahovala
drovné, kterd charakterizuje soucasny trh s DVD; a laserdisky, na nichZ byly filmy pra-
videlné uvadény s bonusy a které predstavuji pfedchiidce a model pro DVD, nedosdhly
nikdy masového rozsifeni a penetrace trhu nepresdhla 2 % (zatimco penetrace DVD na
americkém trhu v roce 2004 dosdhla hranice 59,7 %)." Situace, kdy DVD piedstavuje
dominantni formdt pro domdei konzumpei a filmy jsou na ném pravidelné doprovdzeny
paratexty jako filmy o filmu (making of), audiokomentidre rezisérti nebo filmovych histo-
rikii, vystiizené scény ¢i nové produkované dokumenty, vyvoldvd fadu dilezitych otdzek
0 zméné recepdni situace divdka.

V oblasti produkce DVD s mainstreamovymi hollywoodskymi filmy se jiz ustavily urcité
normy, coz by mélo umoznit sledovat, jaké piibéhy o sobé Hollywood vypravi a jak se tyto
piibéhy stavaji soucdsti recepéni situace divdka. Samotny digitdlni format DVD neimpli-
kuje nutné odlisnost od uvadéni filmi na videokazeté (vyjma nelinedrniho pfistupu).
Nieméné jeho pozice komercéné zdaleka nejiispésnéjsiho formatu pro distribuci hollywood-
skych filmi se ustavovala soubéZné s vytvdfenim urcitych norem (a oekdvdni na strané
konzumentii): k nim patii napiiklad vertikdlni diverzifikace (ktera spoc¢ivd v postupném
vyddvéni téhoz filmu v riznych edicich) a doddvdni mnozstvi doprovodnych materidlt.
Otdzkou tedy je, jaké verze historie (jaké typy ,,ramovdni* déjin Hollywoodu) nabizi
filmovy priimysl — a jaké recepéni rejstiiky toto ramovani vytvari. Vyzkumy filmovych

1) Srov. zpravu MPA (Motion Picture Association) pro rok 2004: této drovné dosahuje DVD i na nékterych
evropskych trzich — v Némecku ke konei roku 2004 58 %, v Anglii a Francii je penetrace jedté o néco
vy5ai. Srov. DVD Fails to Spark German Interest. Screen Digest, January 2005, s. 12.
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historikii, ktefi se zabyvaji problémy filmové recepce (Barbara Klingerovd) ¢i historii
tzv. ,,margindlnich forem™ (Vinzenz Hediger), tfebaze ne vidy v pfimém vztahu k DVD,
nabizeji dil¢i vysvétleni pFitazlivosti nového formatu, kterd by mohla spoéivat ve dvou
zakladnich recepénich rejstficich. Prvnim je tzv. .,hardwarovd estetika”, jak Klingerovd
nazyva hodnetici pfistup k filmiéim, zaloZeny na kritériich, jako je kvalita prepisu, aura
digitdlni reprodukce zvuku a obrazu nebo vlastnosti a vzhled samotného nosice — shé-
ratelé filmt na laserdiscich a DVD tak nahrazuji tradi¢ni hodnotici kritéria, jakd nabi-
zi napfiklad koncept auteura, ustavené klasické kanony ¢i ,,mordlni kritika™ zalozend
na hodnoceni spoledenské relevance ¢i ,,poselstvi“.” Druhym je pozice ,,zasvécence® —
medidlni primysl se snazi oslovovat shératele jako fanouska zasvéceného do tajného
svéta informaci o filmové produkei. Specidlni shératelské edice laserdiskti doddvaly
divikiim velké mnozstvi historickych, technickych a biografickych informaci, napf.
o hvézddch, rezisérech ¢i vyrobé uréitych film — a umoziovaly tak divdkim pfistup
k filmu jako soucdsti kulturniho kapitdlu, ktery nabyli jako znalei faktd o kinematogra-
fii.” Podobné Vinzenz Hediger pfi sledovdni riznych diskursivnich rejstiika uplatiiova-
nych formédtem propagaénich filmt typu ,,making of “ zdtiraziiuje roli gesta ,,zasvécovani
do tajemstvi*: ten umoznuje divdakovi vstoupit do kontaktu s filmem, doddvd mu infor-
mace, deklarované jako védomosli ,,zasvécence®, a vytvdri lak paradoxni ,vefejné ta-
jemstvi®, sdilené filmovym priimyslem s fanousky."

Jakkoli jsou tyto vyzkumy presvédéivé a nabizeji dilezity dhel pohledu na propagacni
strategii filmového primyslu, domnivdam se, Ze vyZzaduji v souvislosti s extrémné rychle
a uspésné se rozvijejicim trhem s DVD urcité upresnéni a rozsifeni. To souvisi jednak
s limn, Ze se Sirokd nabidka bonusovych materidld stala na DVD nosi¢ich normou, takze
ztrdci potencidl oslovovdni shératelii zaloZzeného na systému kulturni distinkce, na tom,
ze by spojovaly pozici sbératele s pozici vlastnika ,,védéni*. A kromé toho je nutné pfi
analyze propagac¢nich strategii brdt v tvahu také jejich afektivni dimenzi — coz vyvstdva
zietelnéji, pokud si uvédomime informacni ,,chudost™ vétsiny bonusovych materidlii na
DVD, a to nejen v pfipadé reprodukovanych propagaénich materidla a riiznych .,artefak-
ta* (trailerqi, plakatd, storyboardfi, kostymi, vystiizenych seén apod.), ale &asto i v pii-
padé rozhovorti s herci, reziséry, producenty, maskéry, autory kostymii ¢i kameramany
(a v pfipadé ,.archivnich® filma jejich détmi a détmi jejich déti...). Pokusim se tedy
ukdzat, Ze role bonusovych materiali, které tvoii standardni soucdst edic film@ na DVD,
nespocivd pouze v poskytovani informaci. K jejich dalsim funkeim patif jednak vytvi-
reni nostalgického vztahu k minulosti (minulosti hollywoodské filmové produkce), kte-
ry je zprostfedkovavdn vzpominkami ,,paméinika®, nabizejicimi afektivni ,,most™ k této
minulosti, jednak v doddvdni ,.patiny® pomoci nashromdzdénych dobovych materidld.

2) Barbara Klinger, The Contemporary Cinephile: Film Collecting in the Post-Video Era. In: Melvyn
Stokes — Richard Maltby (eds.), Hollywood Spectatorship. Changing Perceptions of Cinema Audi-
ences. London : BFI 2001, s. 132-151. Viz téz preklad v tomto éisle Huminace.

3) Srov. tamtéz.

4) Vinzenz Hediger, Spali an harter Arbeit. Der Making-of-Film. In: Vinzenz Hediger — Patrick

Vorderau, Demndichst in Ihrem Kino. Grundlagen der Filmwerbung und Filmvermarktung. Marburg :

Schiiren 2005, 332-341.
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Tento systém patiny pak zajisfuje produktu vySsi kulturni status a zdroven slouzi jako
zdroj nostalgie coby vyznamného recepcéniho rejstiiku.

P¥itomnd studie vychdzi z predpokladu, Ze technologické mozZnosti nového formatu
umoznily intenzifikovat a zietelnéji ustavit strategii oslovovdni publika, pfitomnou v dil-
¢i podobé jiz na videotrhu a v sebepropagaci filmového primyslu prostfednictvim tele-
viznich siti: tato strategie spocivd v narativnim formdtu ,,pop-kulturni biografie®, ktery
vypravi nejen ptibéh produkce a uvadéni filmu, ale také jeho kulturni a socidlni histo-
rie. Zejména v pripadé ,,archivnich® filmt vyuziva toto vypravéni $kaly riiznych objektii
a materidlnich fragmentii, stejné jako osobnich vzpominek ,,pamétnik*, aby posililo
status filmu jako ,.kulturniho dédictvi* a vytvorilo afektivni rozhrani pro vytvofeni tako-
vého vztahu k filmu, ktery bude zaloZzen na nostalgii, jez nevychdzi z vlastni Zité zkuSe-
nosti. Zaméfim se predevsim na rtizné ,specidlni® edice (u nichz DVD neslouZi pouze
jako novy formadt pro distribuci a domdef reprodukei filmi samotnych, ale kde je komo-
ditou i proces a prostiedky kulturniho zprostfedkovani ¢i ,,Zivotni piibéh* filmu) a ome-
zim se zde na tzv. ,library titles™ &i ,,catalog titles” (,,archivni filmy*, byt v jiném smys-
lu, nez jak tomuto pojmu obvykle rozumime) — tj. filmy, které byly uvedeny na DVD
s vétSim Casovym odstupem, nez jaky tvoif bézné ,.distribuéni okno™ od uvedeni do kin.
Péijde mi tedy o to, jak Hollywood pifevypravuje svoji vlastni historii, jaké narativni mo-
dely, zptisoby rekontextualizace, Zdnrové redefinice filmii, ,,aktualizace® a zasazovdni do
soucasného recepéniho horizontu uplatiiuje — a jaké tedy povaZuje za potencidlné ko-
mercné uspésné a posilujicl pozici daného titulu na trhu. Nejprve se ovsem pokusim
stru¢né charakterizovat nékteré produkéni strategie, které sice nejsou specifické pro
DVD trh, ale jejichz roli tento novy format vyrazné posilil.

Specidlni edice a ,,archivni* filmy:
od ustavovidni trhu ke strategii .,ritudlni komemorace*

V prvnim obdobi po nastupu DVD na trh ztotoziiovali ¢asto producenti DVD obraz rané-
ho osvojitele” tohoto nového formdtu s obrazem konzumenta laserdisku, tj. filmového fa-
nouska, sbératele se zijmem o bonusové materialy, které dodavaji disku status shératel-
ského objektu a odkazuji skrze audiokomentdfe ¢i zachovdni pavodniho formdtu filmu
ke konceptu auteura a k ,,autorské intenci®. Druhym jejich predpokladem bylo to, ze
rani osvojitelé nové technologie maji zdjem o filmy, které vyhovuji technologickym moz-
nostem nového formdtu a dokdzi je vyuzit.” Tomu do znaéné miry odpovidala skladba na-
bidky i Zebficky nejproddvanéjsich DVD — v nich se nejcastéji objevovaly akénf filmy,
sci-fi a thrillery (ZITREK NIKDY NEUMIRA, GODZILLA, AIR FORCE ONE, ZTRACENI VE VESMIRU,

5)  Z hlediska rychlosti pfijimédni novych technologii je mozné rozdelit konzumenty do péti skupin, pri¢emz
~inovdtofi* predstavuji prvnich 2,5 %, rani osvojitelé ndsledujicich 13,5 %. Srov. napi. Harrie Hans -
man — ClaraH. Mulder — Rene Verhoeff: The Adoption of the Compact Disk Player: An Event
History Analysis for the Netherlands. Journal of Cultural Economies 23, 1999, ¢. 3, s. 223-235.

6) Srov. napiiklad vyjddieni Bena Feingolda ze spole¢nosti Columbia TriStar Home Video in: Catherine
Applefeld Olson,Title Wave. A Burgeoning Software Catalog Propels DVD Into Its First Holiday
Buying Season. Hollywood Reporter 2.—8. prosince 1997, s. 53.
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SMRTONOSNA ZBRAN 4, SERIFOVE).” Jednim z nejproddvané&jsich DVD byla také specidlni
edice filmu KONTAKT, kterd ukazuje vliv normy ustavené na laserdiscich: kromé tif audio-
komentditi md vétsina materidlii podobu textd — takova podoba bonusti byla predevsim
diky kapacitnimu omezen{ béZnd na laserdiscich, ale na DVD ¢asem zmizela." V prvnich
mésicich po uvedeni DVD na trh byly v prodeji nejiispésnéjsi akéni filmy LIKVIDATOR
a TWISTER;” vyrazny podil mély oviem i ,archivni® filmy."" Pomémé rychle se ustavila
praxe diverzifikace produktu skrze bonusové materidly: od pocatku roku 1998 napiiklad
spole¢nost New Line Cinema zacala vyddavat DVD v ,platinové sérii®, obsahujiei kromé
fotogalerii ¢i biografickych ddaji i audiokomentdre, dokumenty o natdcenti, vystiizené
scény, storyboardy ¢éi videoklipy. Jaky model konzumenta DVD si v raném obdobi kon-
struovali predstavitelé hollywoodskych studii a vydavatela DVD, a do jaké miry byl tento
model spojeny s konzumenty laserdiskil, ukazuje napfiklad predpoklad zdstupce LIVE
Home Entertainment, Ze pfitazlivost DVD bude zpocdtku ,.omezena na akdénf a sci-fi
filmy; role vizudlnich a zvukovych efektii zdtirazituje smyslovy i¢inek této technologie™.
¢i slova Davida Bishopa, prezidenta MGCM Home Entertainment: . domnivam se. Ze
v této rané fazi je nutné, abychom dodédvali na disku pfinejmensim stejné mnozstvi ma-
teriald, jako laserdisky, protoze pravé jejich zdkaznici predstavuji prvni zprostiedkova-
tele nového formdtu. Pravé oni budou Sifit povést DVD, takze je dilezité dostidt jejich
ocekdvanim.”"" Tento obraz raného svojitele DVD odpovida tomu, jak popisuje Barbara
Klingerova vztah ,,na technologii orientované* shératelské aktivity k filmu reprodukova-
nému na DVD nebo laserdisku."

OvSem ani v této rané fdzi se propagacni a produkéni strategie neorientovaly bezvyhrad-
né na laserdiskovy trh. Na rozdil od vétSiny ostatnich studii zacal Universal vydavat fil-
my na DVD pfevdiné v ,,pan-and-scan® verzi, nikoli v letterboxu (sedm z prvnich dese-
ti DVD Universalu), ¢imz kopiroval normu videotrhu — ten byl sice konzervativnéjsi
a méné otevieny piijimani novych technologii, ale jeho obsazeni bylo pro komeréni bu-
doucnost nového formdtu zdsadni. A diky tomu, Ze se DVD stalo masovym formdtem
doméci konzumpee filmi, se vytvorila vertikdlné podstatné diverzifikovanéjsi struktura
nabizenych produkta, pfestoze jeji zikladni modely jsou v zdsadé pokracovanim strate-
gii znamych z trhu s videokazetami a laserdisky. Spole¢né s drazsimi specidlnimi edi-
cemi jsou napiiklad vydavany i tzv. .vanilla DVD", tedy levné disky obsahujici pouze
film; bézné je vydavani ,,unrated” verzi, ddle napiiklad ..vyro¢nich edic™ (anniwversary

editions) ¢1 souborti filmt propojovanych osobnosti herce ¢i reziséra, ale i1 pomoci fady

7)  Video Store Magazine 26, ¢. 14, s. 36.

8) Napriklad spole¢nost Image, kterd distribuovala na DVD filmy Universalu na zdkladé licence, nepii-
pravovala pro archivni filmy™ specidlni edice — s vyjimkou pFipadii. kdy mohla pouZit materidly edice
vydané na laserdisku. Srov. Scott Hettrick, Image Makeover in DVD for Uni. Hollywood Reporter
9.9.1997,s. 27.

9) Kerry Capell — Edward Baig, Movies Be Happy. Film Freaks. Business Week. 26. 5. 1997, ¢. 3528,
s. 172,

10) Podle tvrzeni prezidenta spolecnosti Warner Brothers Warrena Lieberfarba tvofil 81 % ziski prodej
DVD. A non., The soft sell. Twice 1998, s. 12-13.

11) Tamtéz.

12) B. Klinger, Soucasny cinefil, viz toto ¢islo Huminace, s. 95-100.
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dalsich kritérii. Strategie vyro¢nich edic ¢i soubordi filmd umoziiuje oslovovat réizné
segmenty publika, komeréné ozivoval nékteré tituly skrze jméno herecké ¢i rezisérské
hvézdy, vytvdret novd ,.zdnrova® spojeni nebo filmy ustavovat jako v¥znamnou souddst
filmovych déjin; pFedeviim oviem tato strategie oZivuje a prepisuje kolektivni pamét,
funguje jako ritualni komemorace a urcuje, které filmy ¢i osobnosti hollywoodskych
déjin budou povazoviny za vyznamné a také, s jakym kontextem a trsem asociaci budou
spojovany.

Vydavani ,.vyroénich edic™ implikuje paralelni ,,Zivotni historii filmu, kterd je obvykle
konstruovdna podrobnéji pomoci bonusovych materidli, zvy$uje kulturni status filmu
jako pifedmétu konzumpcee a vepisuje zndmé i pomérné margindlni filmy" do ,.filmové
historie®. Filmovy primysl skrze tyto publikaéni a propagacni ndstroje funguje jako kul-
turni instituce, kterd transformuje filmové déjiny, resp. nékteré jeji ¢dsti, v . kulturni dé-
dictvi* velmi podobnym zptisobem, jaky popisuje Julian Stringer na piikladu filmovych
festivalti — Stringerova analyza nabizi celou fadu paralel mezi instituénim fungovinim
a strategiemi formovdni historického a kulturnf statusu filmi, jak je vyuZivaji instituce
filmového festivalu a vydavatelského primyslu. Kulturni instituce jako muzea, galerie,
filmovy Zurnalismus ¢i akademickd sféra podle Stringera aktivuji a komodifikuji pamé-
tové narativy a v diisledku vytvdreji konsensus o tom, které filmy by mély byt uchoviny
v kolektivni paméti a které zapomenuty. Festivaly funguji jako uréitd ,,muzea™ audiovi-
zud!ni kultury, uvadéji . staré” a ,.klasické® filmy znovu do obéhu a komodifikuji je ve
formé riznych ,revivals™ ¢i specidlnich galapredstaveni — tyto filmy tak reprezentuji
»populdrni pamét*™ komeréni kinematografie. Filmova ,,vyro¢i* slouzi na filmovych fes-
tivalech jako prilezitost opétovné komodifikovat film — vhodnou zaminkou je ¢asto spek-
takularita a filmovd technologie, oZivend pécéi archivdii. Institucionalizovand paméf je
pfitom konstruovina i pro filmy z neddvné historie, véetné blockbusterovych filmii jako
DOKTOR ZIVAGO, ZA ZVUKU HUDBY ¢ FUNNY GIRL."

mohou slouzit jako urc¢itd propagace uvedeni filmi na DVD, vyuzZivaji festivalovd i vyda-

Kromé toho, Ze festivalovd uvedeni

vatelska instituce témér totozné strategie zaloZzené na muzejni imaginaci: vyuzivaji ré-
toriku ..rekonstrukce™ dobové dividcké situace (napiiklad kdyz napodobuji strukturu
filmového predstavent, slozeného z vice film{ riznych formatd), posiluji cinefilni nostal-
gii prezentovanim dokumentti o filmovych a rezisérskych hvézdach, kulturné zprostied-
kovavaji a ,,ramuji* filmy ,,zcizené ¢asem™ pro soucasné publikum. A pfiznac¢né ohé
zamlcuji piitomnost tychz filmi v jinych médiich (,,institucich®) — jestlize festivaly po-
dle Stringera pomijeji dostupnost filmii na videu a DVD, které pro né piedstavuji
komeréni ,,jiné”, stejné se chovd DVD k videu a televizi. Jak ukdzu na nékterych piikla-
dech nize, ,televizni historie” filmi je patrnd pouze negativné, a to ve dvojim smyslu:
bud'to je pFitomna skrze stopy televizniho programového toku, z néjz jsou vyjmuty nékteré

13) Srov. napf. HLAVA RODINY — I5th Anniversary Edition, SAMOTAR V SEATTLU — 10th Anniversary Edition,
&1 40th Anniversary Edition Cormanova [ilmu THE INTRUDER.

14) Srov. Julian Stringer, Raiding the Archive: Film Festivals and the Revival of Classic Hollywood. In:
Paul Grainge (ed.). Memory and Popular Film. Manchester — New York : Manchester University
Press 2004, s. 81-96: Ty Z, One Thing Nor the Other. Blockbusters at Film Festivals. In: Ty 2 (ed.),
Movie Blockbusters. New York — London : Routledge 2003, s. 202-213.
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propagacni formdty uvddéné na DVD,
nebo je znevazovana predvedenim to-
ho, jak byl film vystithdn ¢ predabo-
oMdlles ___ - | van pro televizni vysilani.
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byt zafazen do vice kolekel a ocitat se
v ruznych ,,piibézich® filmovych dé-
jin). Tyto ,kolekce® mohou nabizet
pribéh Zdnru ¢&i Zdnrového cyklu (Clas-
sic Comedies Collection, The Classic
Musical Collection, Val Lewton Horror
Collection), herecké ¢ reZisérské
hvézdy (Bette Davis Collection, Kub-
rick Collection, The Complete James
Dean Collection), studia (Warner
Legends Collection), filmové postavy
(Dirty Harry Collection, The Jack Ryan
Special Edition Collection), ¢i tyto rej-

Spectdlni sbératelskd edice Desatera prikdzani

Foti aehie stitky riznym zptsobem kiizit (Rock

Hudson — Doris Day Romance Collec-
tion, Warner Gangsters Collection). Nékteré edice mohou spojovat Zinrové naprosto
nesourodé filmy a nabizet je skrze kulturnf status, ktery jim doddvd ziskané ocenéni (Best
Pictures Oscar Collection), nebo je sméfovat na specificky segment publika (Greatest
Heroes of the Bible Collection, The Ultimite Chick Flick Collection). V kazdém piipadé
ovSem tyto edice recirkuluji uréitd jména a Zdanry, udrzuji je v kolektivni paméti, vytvdre)i
novou sit spojeni mezi filmy, vsazuji filmy do nového ,,piibéhu™ a konstruuji pro né nové,
.retrospektivni® kategorie (Controversial Classies Collection), vyvoldvajiel specificky
rejstitk oc¢ekdvani. DVD trh tuto strategii propojovini, kterd byla v omezené mife vytvi-
fena na trhu s videokazetami nebo na filmovych kandlech satelitnich televizi, vyrazné
intenzifikoval. Vyro¢ni edice a ,.kolekce® funguji jako komeréni verze toho, co Eviatar
Zerubavel popisuje jako ,,ritudlni komemorace, kterd pomdahda mnemonickym komunitdm
artikulovat explicitng, co povazuji za vyznamné“." Nékteré tyto komeréni verze ritudlni-
ho pfipominani minulosti ukazuji, kterd mista vlastnich déjin povazuje Hollywood za (ko-
mer¢né) nejvyznamnéjsi, a zdroven potvrzuji ¢1 ustavuji jejich pozici v kolektivni paméti;
zjevné exploataéni povaha jinych naznacuje, jaky obraz konzumenta si filmovy priimysl
konstruuje. Kazdopddné oviem vedou napfi¢ filmovou historii (staro)nové linie, vyznacu-

ji nebo potvrzuji diskursivni struktury, které mohou ovliviiovat divdckou recepci.

15) Eviatar Zerubavel, Time Maps. Collective Memory and the Social Shape of the Past. Chicago — Lon-
don : The University of Chicago Press 2003, s. 29.
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Hollywood na DVD —
filmové pribéhy, nebo pribéhy o filmu?

Mnozstvi doprovodnych materialti obsazenych na DVD otevira Sirokou $kdlu diskursii
(auteura, hvézdy, zanru, technologie ad.), skrze které je mozné film _,¢ist™ — umoziuji
pfepisovat ¢i preramovat historii konkrétniho filmu zptsobem, ktery jej otevird vice
recepénim rejstifkim. I snimky se zddnlivé jednoznacnou Zanrovou identitou, pevné
zakotvenou v tradi¢ni filmové historiografii i kulturni paméti, je mozné ,,aktualizovat™
a uvolnit ze sevieni tradi¢niho Zinrového zafazeni — jak to ukazuje napiiklad edice
wklasickych hororti* Universalu ze tficdtych az padesdtych let. Filmy DrRAcULA, FRAN-
KENSTEIN, NEVIDITELNY MUZ, FRANKENSTEINOVA NEVESTA, VLKODLAK, FANTOM OPERY a NE-
TVOR Z CERNE LAGUNY byly sice v propaga¢ni kampani propojeny s hororem Stephena
Sommerse VAN HELSING, oviem ndzev edice (Monster Legacy Collection z roku 2004,
The Classic Monster Collection z roku 2001) je otevird i Zanrovému pfesunu do katego-
rie science fiction, ktery je podporovany i fadou komentéii obsazenych na DVD."' Kro-
mé toho jsou oviem vsazovdany napfiklad do kontextu ,,umélecké kinematografie® a né-
meckého expresionismu (skrze Karla Freunda, kameramana DRACULY), ¢ — pomoci
piitbéhti o ,vlivu* — asociovdny s filmy, které jsou soucasnému divdkovi dobfe zndmé
a odpovidaji jeho b&zné divdcké zkusenosti (,,Filmem NETVOR z CERNE LAGUNY zadala
nova éra vyroby pfiSer; bez néj by neexistoval ani VETRELEC, ani PREDATOR™; ,,UZ ¢tvrt
stoleti pred CELISTMI dal Hollywood lidem dobry diivod, pro¢ se drzet dal od vodnich
hlubin®; ,,FRANKENSTEINOVA NEVESTA se velmi chytrym zplisobem objevuje ve filmu
(CHUCKYHO NEVESTA 1 v MALYCH VALECNICICH®). Doprovodné materidly tak umoznuji roz-
ptylit film a jeho . historii* a jednotlivé fragmenty vsadit do riiznorodych rejstiikii Zdn-
ri a vkusu. OvSem jak ukdZzi ndsledujici pfiklady, snazi se Hollywood diverzifikovat
a rekontextualizovat filmy nejen skrze fragmenty samotného filmu ¢éi piitbéhy o jeho
vzniku, ale také prostfednictvim piibéhi o jeho recepei.

Zdkladni instinkt'™

Vzhledem k tomu, Ze uvedeni filmu ZAKLADNI INSTINKT do kin v roce 1992 bylo doprova-
zeno vyrazné medializovanymi protesty gay a lesbické komunity, nabizi tato edice pie-
deviim moznost sledovat zpisob, jakym je vyuZita socidlni historie filmu, jeho kontro-
verzni status a negativni publicita, kterd mtze byt opakovdna, ,,pferdmovdna® explikaci
intence autora a osobnimi vzpominkami a prepsdna akademickym diskursem.

ZAKLADNI INSTINKT ziskal pFi svém uvedeni v kinech status .,filmu-udadlosti®, a to jednak
diky explicitnim sexudlnim scéndm, ale predeviim diky protestni kampani vedené gay
a lesbickymi skupinami v USA, které film obvinovaly z homofobie. Jak ukazuje vyzkum

18)

Thomase Austina,™ pritdhla tato kampan pozornost médii i publika, coz vyvolalo snahu

16) Takovito strategie Zinrové destabilizace neni samoziejmé novid: jak uvddi Rick Altman, privé horory
Universalu byly v 50. letech podrobeny novému procesu Zdnrovéni, kdy# se je propagace snazila propo-
jit s tehdy tdspéinym zdnrem sci-fi. Srov. Rick A ltman, Film/Genre. London : BFI 2000, s. 78.

17) Collector’s Edition; Artisan Entertainment, 2001.

18) Thomas A ustin, Hollywood Hype and Audiences. Selling and Watching Popular Film in the 1990s.
Manchester : Manchester University Press 2002,
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divdki zapojit se do prechodné kolektivity formované kolem sdilené vizudlni udadlosti.
Distributofi filmu si byli samoziejmé védomi toho, Ze tyto protesty predstavuji vyrazny
komer¢ni potencidl: ,Upifmné Feceno, tyto protesty maji cenu miliont. Takovou rekla-
mu si nekoupite.”"”

V piipadé ZAKLADNIHO INSTINKTU funguji podle Austina propagacni strategie tak, aby po-
mohly rozptylit text do fady riznych interpretacnich ramet — zdroven ale stanovuji ideo-
logickd omezeni, kterd z téchto pfipustnych a vitanych zptisobil éteni vylucuji ta, jez by
k nému pristupovala jako k textu homofobnimu a mysogynnimu. Hollywoodsky film je
propagacnimi ndstroji ¢asto charakterizovan jako pouhd zdbava, ¢imz je odmitdna odpo-
védnost za jemu pripisované vyznamy a je do jisté miry vyznamu zbavovdn tvrzenim, Ze
,»sdm 0 sobé znamend velmi mdlo® — tim je implicitné situovdn do apolitické sféry zdba-
vy a je popirdn jeho status jako symptomu mocenskych vztahii. Podle Austina ideologie
Hollywoodu umoziuje prisvojeni filmu tak, Zze miize znamenat témér cokoli, nicméné
jsou jeho interpretace a uziti do jisté miry omezeny uré¢itymi ideologickymi parametry.
Marketingové texty se snazi na jednu stranu organizovat fadu ..preferovanvch™ divic-
kych strategii, ale na druhou stranu nékteré strategie blokuji.*”

Proti tomu je oviem mozné namitnout, ze Hollywood vyuzivd ¢asto ,,negativni propaga-
ci*, kterd zviditeliuje ,,opozi¢éni éteni* a ddvda mu nepfimo ,,hlas™, i kdyz jej zdaroven po-
pird ¢i zesmésnuje (jako prileZitost k medializaci svych témat ostatné chapali kampan
proti ZAKLADNIMU INSTINKTU i zdstupei gay a lesbickych organizaci). Oviem v souvislos-
ti s edicemi ,archivnich filmid* na DVD je dileZité zejména to, Ze se diky ¢asovému
odstupu mohou opoziéni étenf stdt propagaénim ndstrojem, jak dokladd piiklad ZAKLAD-
NIHO INSTINKTU. Na DVD s timto filmem hovoif v dokumentu typu ., making of “ zdstupci
organizace Queer Nation o svych postojich a praktikdch protestu, které uplatiiovali v do-
bé natdceni filmu. Tvirci filmu samoziejmé obvinéni z homofobie odmitaji a rezisér Paul
Verhoeven se odvoldvd na to, Ze pochdzi z Evropy (kde ,homosexualita nepfedstavuje
zadny problém®), dokument konéi ddaji o vysokych ziscich filmu jako nepfimém dokla-
du opravnénosti postoje tviirci. Dilezitou roli zde nepochybné hraje casovy odstup, kte-
ry umoznuje umistit osobni vzpominky tcastnikii do jakéhosi zvécnujiciho ramee, situo-
vat je jako ,historicky fakt™, soucdst socidlni historie filmu, a distancovat je od soucasné
hollywoodské produkce. I dalsi materidly na disku, zejména audiokomentdfe, nabizeji
ruzné interpretacni ramce — ,technicko-esteticky” komentdr Verhoevena a de Bonta;
akademicky diskurs kontroverzni ,feministky® Camille Pagliové; Zinrové éteni filmu
nejen jako erotického thrilleru, ale také noirového filmu; ¢teni v modu umélecké kine-
matografie, konotované jednak zdraziiovanym evropskym pivodem a filmovou tvorbou
Verhoevena, jednak ¢asto opakovanym upozorfiovanim na ,hitchcockovsky styl® a na
aluze na Hitchcockovy filmy, zejména VERTICO. Opoziéni ¢éteni je zde nicméné vyslov-
né formulovdno a zdiivodnéno (prestoZe jej tviirci a producent odmitaji, jejich oteviené

19) Zaméstnanec spolecnosti TriStar, kterd distribuovala film ve Spojenych statech. Cit. dle T. Austin,
ce.d., s 54,

20) Pminlm)’m zpﬂsnhem argumentuji také Robert Alan ankt-)' a Robert Westerfelhaus, ktefi tvrdi, 7e
audiokomentdfe na DVD s filmem KrLub RVACU blokuji ¢teni homoerotickyeh prvki filmu jako repre-
zenlace homosexudlni zkugenosti. Srov. Hiding Homoeroticism in Plain View: The Fight Club DVD as
Digital Closel. Critical Studies in Media Communication 19, 2002, ¢. 1, s. 21-43.
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sexistické a vulgdrni komentdre vztahujici se pfedeviim ke ,,slavnému® zibéru stehen
Sharon Stoneové jej nepfimo podporuji). Takovéto ¢éteni je samoziejmé zdiiraziiovino
pouze tehdy, ma-li potencial posilit status filmu jako uddlosti, a to i z ¢asového odstupu.
Rozhovory a dokumenty doprovazejici ZAKLADNI INSTINKT na DVD oteviraji film modu di-
vdctvi, ktery Judith Mayneovd nazyvd referen¢ni divdctvi (referential spectatorship), ¢ili
»Ctenf filmu v pojmech ddajnych redlnych uddlosti, které jej doprovdzely“.*" Tento pii-
klad ukazuje, Ze se socidlni historie filmu, véetné zplisobii recepce, stdvaji komeréné
vyuzitelnym objektem, ktery slouZi jednak jako propagace filmu, jednak jako svébytny
objekt konzumpce.

Zjizvend tvdr

Universal uvedl De Palmtv film Z)iZVENA TVAR ve dvou edicich: dvoudiskové Anniver-
sary Edition a jako Deluxe Gift Set (obsahujici také piivodni verzi z roku 1932, plakaty
[lobby cards/™ a okénko filmového pdsu) a jen za prvnf tyden po uvedeni na trh se pro-
daly dva miliony nosi¢ti.” Neékolik dnfi pred vyddnim byl film uveden do kin v deseti
americkych méstech s cilem pritdhnout pozornost k DVD, které mélo premiéru soucas-
né s DVD filmu RYCHLE A ZBESILE 2 (v kinech se ZJIZVENA TVAR objevila po restauritor-
skych tpravdch a s nové mixovanou digitdlni zvukovou stopou). Tyto tituly se mély ko-
mercné vzajemné podporovat a sméfovaly ¢dsteéné ke stejnym segmentim publika:
méstskému publiku a fanougkdim hiphopové kultury.”” ZjizZvENA TVAR byla uvedena na
DVD uz dfive, ale az tato ,,vyro¢ni* edice obsahovala DTS 5.1 zvukovou stopu a bonuso-
vé materidly.

Marketingova kampan byla zamérend jednak na ty, kdo mohli vidét film pred dvaceti lety
pfi piivodnim uvedeni do kin, jednak na nové fanougky: hlavni oslovovand demografic-
ka skupina byli muzi ve véku 35 az 54 let, druhou cilovou skupinu tvofili mladi muzi ve
veku 18 az 34 let. Kampan vyuzila televizni stanice jako History Television a Discovery
Channel a napfiklad kanadsky ¢asopis Exclaim! nabizel soutéZ o halloweenovy kostym
Tonyho Montany, hlavni postavy filmu. Propojent filmu s hiphopovou kulturou posilova-
la tcast raperii na propaga¢nich akcich k uvedeni DVD nebo na projekcich v kiné.*”
Podle Craiga Kornblaua, prezidenta Universal Studios Home Video, bylo nové uvedeni
filmu ,,nacasovino tak, aby ladilo s rostouci vlnou zdjmu o tento film mezi méstskym
publikem a fanousky hiphopu®, a studio tidajné navrhovalo De Palmovi, aby film byl

21) Judith M ay n e, Cinema and Spectatorship. London — New York : Routledge 1993, s. 169.

22) Malé plakaty, vyvéSované na chodbich kin a ohlagujici promitany nebo chystany film.

23) V prvnim tydnu po uvedeni na trh byla na ¢ele ZebFicku nejproddvanéjsich DVD sirokothld verze, ver-
ze pan-and-scan® treti, ddrkova edice Sestd. Srov. A non., Say Hello to my DVD. Entertainment Week-
ly 24. 10. 2003, ¢. 734, s. 91. Film je uveden v Zebiicku s prodejem pies pét milionfi DVD, ktery zve-
fejniuje Digital Entertainment Group. Na konei roku 2004 byl podle idajt ¢asopisu DVD Exclusive, ktery
vyuZiva data spolecnosti Rentrak, devatym nejprodavanéjiim filmem na DVD — se ziskem 18.8 mil. do-
larti. Pro srovndni, pfi pavodnim uvedeni v kinech vydélal film necelych 66 miliénii dolarii (zdroj:
www.boxofficemojo.com).

24) Erik Gruenwedel, . Scarface”, .2 Fast™ Open Strong; Leverage Urban, Hip-Hop Appeal. Video
Store Magazine 25, 2003, ¢. 42, s. 8.

25) A non., Scarface DVD. Marketing 109, 2004, ¢. 39, s. C16-17.
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uveden s novym, rapovym soundtrackem.” Kromé neustéle pfipominaného a posilova-
ného spojeni filmu s hiphopovou kulturou byla v tisku jako vhodny propagac¢ni ndstroj
opakovdna historka o problémech s MPAA pfi udélovani ratingu pro ptivodni uvedeni
v kinech.” Dal3fm ¢astym tématem komentditi a prohldgeni je idajné zdomdcnéni né-
kterych dialogti z filmu v jazyce jak hiphopovych fanouski, tak studentt a méstské ml4-
deze ¢i dokonce slavnych celebrit.” Takovéto propagacni kampan navazuje na obsah sa-
motného disku: prvni, co divdk uvidi po spusténi menu sekvence, jsou slova ,,The World
Is Yours®, parafrdze Montanova-0’Neilova hesla The World Is Mine.

Bonusové materidly opét nabizeji moZnost obohatit propagacni rejstiik, vyuzit nejen film
jako text, ale i jeho (/re/konstruované) socidlni historie. Zdroven je patrné, zZe tématem
propagacniho diskursu uz neni pouze film samotny (a samoziejmé k nému navdzané sa-
telitni diskursy — hvézd, auteura, Zinru, nesouci piisliby uréitého typu potéseni), ale
jsou to i jiné propagac¢ni nastroje (rozhovory s rapery),” které se samy stdvaji tématem
reklamy a mistem uspokojeni divackého oc¢ekdvani. Specidlni edice filmt na DVD roz-
Sifuji moZnosti propagace — zejména proto, ze rozgifuji i spektrum objekti, které jsou po-
skytovdany ke konzumpcei. DVD nenabizi pouze filmovy piibéh (,.film, ktery ovlivnil slav-
né rapery®), ale také piibéh filmu (dé&jiny jeho produkce a uvadéni) a piibéh raperd,
vypravéjicich o tom, jak film ovlivnil jejich Zivoty (,.vernakuldrni* déjiny, zaclenujici
film do osobniho Zivotniho piibéhu, které mohou ovlivnit zptisob, jakym divdci zapoji
film do svého vypravéni). To, ze De Palmiv film byl na DVD uveden jiz dfive, aniz by do-
sdhl tak obrovské komeréni dspédnosti, posiluje predpoklad, Ze to neni zdaleka jen sa-
motny film (byf na novém formdtu), co posiluje dynamiku konzumpce DVD. Film, jeho

26) Cit. dle Jill Kipnis, 2004 Will Be About Managing the DVD Boom. Billboard 115, 2003, ¢. 52/1,
g. 61; Elvis Mitchell, Toasting the New But Thinking About ,.Scarface®. New York Times 17. 9.
2002, s. E3.

Brian De Palma: ,.Hiphopovd komunita diivérné znala to, co film ukazuje — diky kokainu se citite vse-

27

mocny, obklopujete se pidteli a Zenami, Zijete v luxusnich domech, nosite kiiklavé oblecent, a postupné
ziricile jakykoli kontakt s realitou; totdlné otupite.” Bernard Weinraub, 20 Years Later, Pacino’s
Scarface’ Resonates With a Young Audience. New York Times 23. 9. 2003, s. E1. ,.Casto za mnou cho-
dili rapefi, aby se mi svéiili, jak moc ten film miluji, a v fadé raperskych filmi jej uvidite béZet na te-

levizni obrazovce.” Brian De Palma, cit dle Glenn Lovell, ,Scar” Wars: Re-released Movie is Both
Embraced and Condemned. San Jose Mercury News 30. 9. 2003. Producent filmu Martin Bregman: ..Vy-
jmuli jsme 10 okének ze sekvence s motorovou pilou — ten detail krve chrstajici na tvdr. Ale kdyz se ukd-
zalo, Ze to byl jazyk, co rozéilovalo MPAA, vratili jsme je zpatky. Ta scéna neni tak désivd diky tomu. co
vidite, ale diky zvuku motorové pily.” Tamtéz. .,.Bregman v jednom rozhovoru tvrdi, Ze film dostal pivod-
né diky jazyku, kterym se tam mluvi, rating X — coz by znamenalo, Zze nikdo pod 17 let by nebyl vpustén
do kina. Proti tomu ale u ratingové komise protestoval a privedl si policejni dastojniky specializujici se
na problematiku drog, ktefi prohldsili, Ze film nese protidrogové poselstvi. Vysledkem bylo. ze Znizvena
TVAR ziskala rating R...* Viz B. Weinraub, 20 Years Later...

28) ..[...] Shaquille O’Neal, basketbalista celku Los Angeles Lakers a fanouSek rapu, md vytetovany ndpis

-

JTwism’, coz je zkratka slov [ The world is mine’, kterd prondsi kubdnsky emigrant Tony Montana [...] ve
filmu Znzvens TvaR.” Viz E. Mitch ell, Toasting the New... Dile napf. Susan A ger, Top 10 Movies
for Men are Ka-Boom! Detroit Free Press 19. 11. 2003; Steve J on e s, .Scarface™ Echoes Mightily with
Hip-Hop Artists, USA Today 18. 9. 2003; a dalsi.

Ti zde hovoii o vlivu, ktery mél ddajné film na jejich Zivot a tverbu. Pro jednoho je to ,,jeden z nejdiile-

29

—

zitéjgich filmi viech dob™, jiny pry vidél film 63krat.
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L

IRICK DADDY

Piibéh o krachu amerického snu jako souddst pribéhii o jeho naplnéni
(Raper Trick Daddy v bonusovém materidlu DVD s filmem ZJIZVENA TVAR:
Je to nejiizasnési film viech dob®)

Foto archiv

kulturn{ historie, pfitomnost v kolektivni a individudlni paméti se stavd reklamou na pii-
béhy, které o ném budou vypravény. Vztahy oznacovdni, fungujici mezi textudlnim prv-
kem a formami propagac¢ni intertextuality, jsou podle Barbary Klingerové prevdiné zajis-
fovdny prostiednictvim procesu ,renarativizace® — tedy tim, Ze jsou nékteré specifické
textudlni prvky situovdny do jinych narativii.”” Propagaéni a produkéni praxe uplatiiova-
né na trhu s DVD tyto mechanismy posiluji: v piipadé ZJIZVENE TVARE jsou ndzev filmu,
nékteré promluvy, Zivotni postoje ¢i vnéjsi projevy premistény z piibéhu o krachu ame-
rického snu (tedy piitbéhu Tonyho Montany) do pfibéhi o jeho naplnéni (zivotniho pii-
béhu raperskych hvézd ¢i basketbalisty O’Neila). I naddle funguji mechanismy vzta-
hii mezi textudlnimi prvky a medidlnimi narativy, které jsou na jejich zdkladé rozvijeny:
tyto medidlni narativy se vraceji k textu a vybavuji jej dodate¢nou sémiotickou zatézi.

.-Propagac¢ni texty nakonec usti skrze jakysi bumerangovy efekt v potencidlni dodatecné

30) Srov. B. Klinger, Digressions of the Cinema: Commodification and Reception in Mass Culture. In:
James Naremore — Patrick Brantlinger (eds.), Modernity and mass culture. Bloomington : In-
diana University Press 1991, s, 129.
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pripsani vyznamu danym prvkim textu — jde o dodate¢nou diskursivni vybavu, kterd
vstupuje do procesu recepce.” """ OvSem tyto medidlni narativy (a riizné fragmenty, ,,vir-
tudlni memorabilia® v podobé fotografii, plakata, trailerG apod.) jsou v piipadé DVD
doddviny soucasné s filmem, jako prvek téhoz komeréniho produktu — a komercni tspés-
nost riiznych specidlnich a shératelskych edic naznacuje posun, decentrovini vztahu pa-
ratextu a textu. Pro fanousky urc¢itého herce, reziséra, zanru ¢i filmové techniky mohou
nékteré filmy fungovat jako prvky vsazované do jiného vypravéni — vypravéni o vyvoji
zanru, stylu reziséra ¢i proméné filmovych trik@. Materidly na DVD oviem tato vyprdvé-
ni samy konstruuji a koncentruji tak vytvdreni intertextudlnich vazeb a fungovani onoho
bumerangového efektu do jednoho bodu a jednoho komeréniho produktu. Novy format je
vyuZit pro konstruovani diverzifikovanych zptisobti osloveni, umoznuje kulturni a inter-
pretaéni ramovani filmu, usnadnujici vstup do ruznorodych rejstitki ocekavini. To sice
neznamend v propagac¢nich praktikdch Hollywoodu néjaky radikdlni zlom, ale kazdo-
padné vyraznou intenzifikaci nékterych tendenci, zejména snahy oteviit film riiznym
rejstiftkm ¢teni — v tomto sméru se Hollywood tam, kde vstupuje do sféry domdei kon-
zumpce, projevuje jako silné pragmatickd instituce, otevirajici své produkty Siroké ska-
le zptisobti pfisvojeni.

Pop-kulturni biografie historické epiky

Opulentni historické velkofilmy padesdtich a prvni poloviny Sedesdtych let spojuji filmo-
vi historici se snahou filmového pritmyslu brdnit se odlivu publika zptisobeného (kromé
jinych faktorti, jako suburbanizace a alternativni volnoc¢asové aktivity) rychlym roz&ive-

2)

nim televiznich pFijimaci v domdcnostech;™ se zdsadni strukturni zménou hollywood-
ského primyslu (konec vertikdlni integrace: velkd filmova studia byla nucena zbavovat
se postupné svych siti kin);" ¢éi se $ir§imi socidlné-politickymi podminkami (,.studend
vilka®™, zalozeni lzraele a napéti mezi Zapadem a arabskym svétem, oziveni kiesfanské
senzitivity), které ovliviiovaly jejich rétoriku a vytvarely podminky pro jejich alegorické
¢teni.” Predmétem historického vyzkumu mohou byt také predchozi literdrni, divadel-
ni ¢i filmové verze téhoz piithbéhu.™ Ve snaze zdiiraznit odlignost od televizni zkugenosti
byla vétsina téchto filmid natdc¢ena na nové Sirokoihlé formity a jejich specificky status

Lok 30

byl zd@iraziiovdn tim, ze byly v prvni fazi distribuce uvadény formou tzv. ,,roadshows™.

31) Tamiéz.

32) Srov. napi. Peter Lev, The Fifites. Transforming the Screen 1950-1959. New York — London : Charles
Scribner’s Sons 2003: John Belton, Widescreen Cinema. Cambridge — London : Harvard University
Press 1992,

33) Srov. napi. Steve Neale, Genre and Hollywood. London — New York : Routledge 2000, s. 89.

34) Srov. S, Neale, c. d., s. 90: Maria Wy k e, Projecting the Past. Ancient Rome. Cinema, and History.
New York — London : Routledge 1997, s. 63.

33) Jon Solomon. The Ancient World in the Cinema. New Haven, CT : Yale University Press 2001,

36) Tato strategie uvedeni filmu jako specidlni uddlosti se uplatnovala jiz ve 20. a 30. letech (napf. pro prvni
trichromni technicolorovy film BECKY SHARP 2 roku 1935 nebo prvni dlouhometrazni kresleny film SNE-
HURKA A SEDM TRPASLIKU v roce 1937; pro tato predstaveni byla ¢asto specidlné komponovdna hudba.

byly doprovdzeny performanci na jevisti, nebo se uvadély filmy v kolorované verzi).
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Nékteré z téchto historickyeh adaji, kulturnich a socidlnich kontextd ¢ informaci o spek-
takuldrnim vyuziti filmové techniky jsou komentovany v bonusovych materidlech DVD
edic a napomdhaji tak konstruovat to, co hodlam s vyuzitim pojmu Igora Kopytoffa nazvat
kulturni biografie**" filmf.

Podle Kopytoffa je produkce komodit z kulturnf perspektivy také kulturnim a kognitiv-
nim procesem — komodity jsou nejen materidlné produkované, ale také kulturné vyme-
zované jako véci jistého typu. V piipadé filmu se oviem nejprve problematizuje otdzka,
co je onou komoditou. Je to konstruovany fikéni svét, ktery muze byt ddle komodifikova-
ny skrze prodej jeho soué¢dsti, napiiklad postav? Je to filmovy piibéh, ktery je nabizen
pro transformaci do téhoz nebo jiného média — literdrniho zpracovini scéndre, pocitaco-
vé hry, televizniho seridlu, remaku? Je to zkuSenost a vzpominky na ni, které se stavaji
soucdsti zivotniho vypravéni? Jsou to diskursy, které film iniciuje nebo do kterych vstu-
puje (diskursy hvézd, technologie, produkce, stylu ¢i ,,skute¢né historie™, jejichz ma-
terializace se stdvaji mnohem konkrétnéjsi komoditou)? DVD ¢&asto nabizeji jakousi
»pop-kulturni biografii* nékterych téchto komodit — a tyto biografie se samy stdvaji ko-
moditou. Nakolik je metafora biografie adekvatni pro komeréni logiku propagace DVD
a konstrukce jejich obsahu, naznacuji i riizné ,anniversary editions™ — DVD edice tak
nejen vstupuji do jiz ustavenych ¢asovych rdmefi,™ ale konstruuji i ¢asovou osu ,,Zivo-
ta”, kterd md také sviij horizont ,,smrti*: s blizicim se nastupem HD-DVD se vyddvdni
téchto ,vyroénich edic™ zintenzivnilo.” To oviem ukazuje, ze DVD je pouze médiem
vypravéni hollywoodského primyslu o svych filmech; horizont smrti se tak tykd spige
tohoto média, nez samotného vypravéni ¢i jeho objektu — filmu, kterému naopak digita-
lizace slibuje nesmrtelnost.

Tato pop-kulturni biografie je konstruoviana pomoci doplitkovych materidlii vétSiny edic
s ,,archivnimi® filmy, pficemz mnozstvi téchto materidlii na edicich s velkofilmy padesa-
tych a Sedesdtych let a ndklady na né vynaloZené,"" stejné jako jejich slusny komercéni
a kriticky tspéch ¢&ini z téchto DVD vhodny materidl pro sledovdni obecné)si strate-
gie pristupu Hollywoodu k vlastni historii a zpisobii jeji komodifikace (stejné dobre
by oviem poslouZily napiiklad ,.Zinrové™ edice gangsterskych filmi spole¢nosti Warner

37} Tento pojem prejimam z: Igor Kopytoflfl, The Cultural Biography of Things: Commoditization as
Process. In: Afjun Appadurai (ed.), The Social Life of Things. Commodities in Cultural Perspective.
Cambridge — New York — Melbourne — Madrid — Cape Town : Cambridge University Press 1986,
s. 64-91.

38) Vydavini v dobé vinoénich ¢i velikonoénich svatki — k uplatiiovdni této strategie blockbusterovou pro-

dukei srov. Thomas Elsaesser, The Blockbuster: Everything Connects, but Not Everything Goes. In:
Jon Lewis (ed.), The End of Cinema As We Know It: American Film tn the Nineties. New York : New
York University Press 2002, s. 11-22.

39) Srov. Thomas K. Arnold, Anniversary Titles Are Golden on DVD. Home Media Retailing 27, 2005,
¢. 19,s. 1-2.

40) Niklady na produkci specidlnich materidli pro DVD edici se pohybuji kolem 400 tisic dolarti. Ndklady
na restaurovani filmu, kterym vétsina téchto archivnich®™ tituld vyddvanych v luxusnéjsich edicich na
DVD prochdzi, dosahuji u ¢ernobilého filmu édstky piiblizné 25 az 50 tisic dolarti, u barevného 150 az
250 tisic. Srov. David B 1o o m, Preservationists Make Gains While Grappling With Digital Print Dilem-
ma. Variety 387, 2002, &. 9, s. 13. Napf. na restaurovini biblické epiky NEJVETSI PRIBEH VEECH DOB a je-

ho uvedeni na DVD vynalozila spole¢nost MGM témér piil milionu dolart.
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Brothers, muzikdld MGM ¢&i velké specidlni edice filmi jako KOLEM SVETA ZA 80 DNI
nebo WEST SIDE STORY apod.).

V piipadé KLEOPATRY""
The Film That Changed Hollywood — situuje film jako prelomovy pro déjiny celého
hollywoodského primyslu. Dokument vypravi ,,pfibéh™ filmu s dirazem na mimofddné

uz samotny nazev dvouhodinového dokumentu — Cleopatra:

finanéni ndklady, které znamenaly obrovskou zdtéz pro studio 20th Century Fox a které
zménily piistup Hollywoodu k filmové produkei. Souédsti této . kulturni biografie™ fil-
mu jsou i osobni{ biografie hvézd, predeviim milostny vztah Taylorové a Burtona (i pre-
bal DVD vyuziva této zndmé historky a umoziuje dvoji ¢teni, ,,naivni* a ,,zasvécené™:
v pozadi stojici postava Antonia/Burtona upira pohled na dominantni profil Cleopatry/
Taylorové — coz implikuje vztah diegetickych postav, stejné jako jejich predstavitelu).
V piipadé filmu SPARTAKUS™ je na DVD uveden dokument The Hollywood Ten z roku
1950, kritizujici odsouzeni deseti pracovnikii filmového priimyslu obvinénych Vybo-
rem pro neamerickou ¢innost. Tento dokument i audiokomentaf k filmu vytvafi kontext
pro alegorické ¢tent filmu (mj. v souvislosti s tim, Ze Dalton Trumbo, scendrista SPAR-
TAKA, patfil k deseti obvinénym a ocitl se na ¢erné listiné;" Howard Fast fikd v audio-
komentarfi o své knize, kterd slouzila jako predloha filmu: ,.SPARTAKUS byl zamySlen jako
reflexe hriizy, kterd se odehrdvala ve Spojenych stdtech v letech 1945-1952.%).

Vétsina DVD obsahuje materidly vénujici se produkei, vynalozenym ndkladtim, pro-
blémtm pfi natd¢eni (a mohou samoziejmé zprostiedkovavat diléi ideologické . prepi-
sovani* hollywoodskych déjin — napf. DESATERO PRIKAZANI vznikalo jako tzv. runaway
production,”™ coz ddva piileZitost ukdzat Hollywood jako ,,instituci®, stojici mimo nd-
rodnf zdjmy a antagonismy: podle vypravéni DeMillovy vnucky jej egypisky prezident
Gamadl Ndsir privital slovy: ,,Pane DeMille, vyrostli jsme s Vasim filmem KRIZACI a vi-
déli jsme, jak zobrazujete nds a naSe ndboZenstvi. Vy si v této zemi miiZzete délat, co bu-
dete chtit.”). Spojuje je ovSem to, Ze vytviieji jakési biografické vyprdavéni o filmu —
pfitomné jsou zietelné stopy jak ptivodniho zptisobu uvddéni, tak naslednych ,,Zivot-
nich etap™ filmé. Slo vesmés o roadshows, tedy filmy uvddéné nejprve jako dvojprogram
v luxusnich kinech v centrech velkych mést, s rezervovanymi sedadly. To pfipominaji
jednak dlouhé hudebni predehry a prestavky, jednak ptivodni trailery, ¢asté jsou i zi-
znamy slavnostnich premiér.”” Dalsi Losud® téchto filmé naznacuji napiiklad trailery
pro znovuuvedeni do kin ¢i upoutdvky na televizni uvedeni (napf. HELENA TROJSKA).
Pfiznacné ovSem je, Ze u téchto upoutdvek neni uvdadén jejich zdroj, nejsou nijak iden-
tifikovdny. Tato zaml¢end, ale pfesto implicitné p¥itomnd televizni historie filma uka-
zuje, ze komodifikované verze ,,biografickych piibéht*, které DVD obvvkle nabizejf,

11) Twentieth Century Fox Home Video, Five Star Collection 2001.

42) Universal, Special Edition 2004.

43) Takto napiiklad ¢te Maria Wykeovd seénu, kdy porazeni vzboufenei odmitnou identifikovat Spartaka
a zachrdnit si tak Zivot. Srov. M. Wyke, c. d., s. 67.

44) Filmy, které byly naticeny mimo Spojené stity s cilem vyuzit nizsich ndkladi ¢i danovyeh ddlev v dané
zemi,

45) A napf. trailer ke KLEOPATRE hldsd: ,,Jako specidlni sluzbu nadim zdkaznik{im nabizi vedeni tohoto kina
moznost vybéru sedadel pro nejdilezitéjsi uddlost v d&jindch zdbavy! Pfi opusténi kina vyplite objed-

nidvku ve vestibulu nebo si ji vyzddejte v pokladné. Rezervujte si svd mista jiz nyni!*™
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maji své mezery.” Ackoli jsou filmy na DVD stdle jesté sledovdany prevdzné na televizni
obrazovce, hldsi se filmové ,,biografie” konstruované bonusovymi materialy predevsim
k historii v kinech a potlacuji svoji televizni a video historii (popf. televizni historii ze-
smésnuji, kdyz ukazuji, jak byly nékteré scény pro ucely televizniho vysildn{ vystiihd-
ny nebo predaboviny tak, aby neobsahovaly vulgdrni vyrazy). DVD simuluje dispozitiv
kina — Sestikanélovou zvukovou stopou, prology 1 letterbox formdtem, ktery obzvlast v pri-
padé velkofilmti z padesétych a Sedesatych let proménuje jejich sledovdni na standardnf{
televizi v jakysi ,,priithled dzkou $térbinou.”” Piitom pravé spektakularita jako zdasadni
prvek odliZnosti od televizni zkuSenosti byla zdiiraziiovana u téchto snimkt nejen pii pii-
vodnim uvedeni, ale i pfi pozdéjsich znovuuvedenich do kin — srov. napfiklad na DVD
obsaZeny trailer k DESATERU PRIKAZANI, kde je rozpindni malého televizniho okénka na $i-
rokouhly formdt doprovizeno timto komentdrem: ,,Byla doba, kdy kinematografie fungo-
vala jako spektdkl a zdzrak, kdy se nezapomenutelné filmy hrily na gigantickych plat-
nech, které prekondvaly veskeré pfedstavy. Nyn{ ten ¢as opét nastal.”

Takovouto paradoxni snahu simulovat na malé obrazovee v prostfedi domdcnosti alesporn
nékteré znaky divacké zkusenosti kina sdili DVD s laserdiskem. Oviem laserdisk pred-
stavoval ekonomicky téméF bezvyznamny segment trhu, neohrozujici ani videotrh, ani
ndvitévnost kin. Specifi¢nost laserdiskii tak byla explicitnéji stavéna na spiklenecké ré-
torice ,,znalcti” sdilejicich ur¢ité ,,védéni®, jejiz stopy jsou na DVD pfitomné predevsim
tam, kde DVD edice piebird materidly z laserdiskové edice. Na zacdtku SPARTAKA, kde
se na DVD objevuje na pdr vtefin staticky obraz z filmu, zni komentadf Roberta Harrise,
ktery film restauroval: ,to, co ted vidite, nebylo plivodné soucdsti filmu... ne vy, maji-
telé laserdiski, ktefi vite o filmu a o obraze vie, ale ti s videopfehrdvaédi by si mysleli,
7e k této predehfie patii obraz, a predstavili jsme si tisice lidi po celém svété, jak vyska-
kuji z kfesel, busi do svych televizorli a snaZi se je spravit...” Oviem masové rozsiteni

40) Jak mize televize rekontextualizovat film ukazuje Sumiko Higashiovd. Vysildni DESATERA PRIKAZANI
o Velikonocich v roce 1993 (o Velikonocich mimochodem vyslo i DVD s timto filmem — zjevné ve snaze
posilit ,religiézni identitu® filmu) vsadilo snimek do televizudlntho ,supertextu®, diky éemuz obsahuje
i reklamy, programové upoutdvky éi logo stanice. Reklama — pokracovdni televizudlniho toku — miize vy-
voldvat nezamyilené humorny efekt, jako kdyz byl zdbér ndroda vyvddéného Mojzisem do pousté vy-
stiiddn reklamami na Chrysler, Toyotu a Oldsmobile. .,V disledku narativniho toku .supertextu® tak
referentem televizni verze DESATERA PRIKAZANI neni historie, ale komodita, ¢i presnéji stvrzeni hodnot
konzumni kultury.” Sumiko Higashi, Antimodernism as Historical Representation in a Consumer
Culture. Cecil B. DeMille’s The Ten Commandments, 1923, 1956, 1993. In: Vivian Sobchack (ed.).
The Persistence of History: Cinema, Television, and the Modern Event. New York — London : Routledge
1996, s. 107.

47) Takovito divdckd zkuSenost oviem miiZze mit podle Tashira souvislost se shératelskou aktivitou — kterd
je pro komerén{ dspégnost DVD formdtu vyznamna: ,[letterbox] redukefi velikosti Sirokotihlého formdiu
domestikuje obraz, méni jej na néco, co je mozné si prohliZet a s ¢im lze manipulovat, na néco malého,
jako je ilustrace z knihy o d&jindch uméni. [...] obrazova zéna tvoii jakousi Stérbinu, otevirajici se do
nekoneéné atraktivnéjsiho svéta, ktery se diky masce letterboxu Zene smérem k tbézniku se zdiiraziio-
vanou naléhavosti Tintorettovy Posledni vedefe. Vizudlné ledabyly pfepis pomoci techniky panordmovi-
ni a skenovini nikdy tuto kontradikei nevytvafi, protoje zde neni Zddnd maska, kterd by zamérovala po-
hled. [...] Diky tomu, Ze zvyraziiuje perspektivu, se letterbox stdvd doslovnou vizualizacl dstupu do
nekonecnosti, touhy sbératele sbirat donekoneéna.” (Charles Tashiro, The Contradictions of Video
Collecting. Film Quarterly 50, 1996/97, ¢. 2, s. 16—17).
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DVD formadtu situaci vyrazné zménilo: uvddéni ,archivnich™ film na DVD vytlacu-
je znovuuvddéni do kin:™ na druhou stranu kromé raného obdobi ustavovédni trhu
nedava z komercniho hlediska smysl snazit se predéasné ,,zabit™ videotrh." Zd4d se, 7e
pravé tyto komeréni vztahy mezi médii urcuji to, jakym zptisobem jsou viazeny do
»biogralie®: kino jako idedl, ktery ma byt reprodukovan; televize, pfindsejici mnohem
mensi zisky nez DVD, potladend nebo ironizovan4; video, stéle jeSté vynosny trh, za-
mléené.

Pop-kulturni biografickd vyprdvéni jsou na specidlnich edicich konstruovdna pomoci
obrovského mnoZstvi materidld, které slibuji ,,mnoho hodin zdbavy* — ¢imz zd@vodiuji
akt koupé, vytvoreni vlastnického vztahu k pop-kulturnimu objektu, kterému je doddn
vy$ST kulturni status; zdroven je tak .,zdlohové™ kupovin volny ¢as. ktery DVD virtudlné
slibuje. Na druhou stranu je ovSem tato mnohost doprovidzena paradoxnim pocitem chy-
béni, nedostatku, neiplnosti. Bonusové materidly jsou tvofeny ¢asto obrazovymi a zvu-
kovymi fragmenty, propagaénimi i ,,dosud nezvefejnénymi* fotografiemi, krdtkymi seg-
menty hereckych zkouZek, vystfizenymi scénami...” Tato netiplnost md ziejmé svoji
komeréni logiku — umoziuje produkei ,vertikdlné diverzifikovanych™ objekti, ¢ili riiz-
nych, stéle .,dplnéjsich® edic (vyjddfenim limity této logiky jsou ,.ultimate editions®).
Netiplnost a pocit absence funguji oviem jesté v jiném, neméné dilezitém rejstitku.
Audiokomentafe k filmim a rozhovory s reZiséry, producenty, herci, ¢i — pfiznacné —
jejich potomky™ jsou vedeny &asto jako vzpominky na ztracenou minulost, znovunale-
zenou diky opakovanému sledovani filmu a zejména diky prdei na DVD edici. Tito pa-
métnici slouzi jako medidtofi divacké zkuSenosti a jejich vzpominky mohou piedstavovat

48) Prestoze vyznam élo praxe znovuuvadéni do kin (rerelease) oslabuje dlouhodobé. v poslednich letech
klesd pocet takto uvddénych filma velmi rychle. Zatimeo v roce 1994 bylo do kin znovuuvedeno 43 fil-
mii a v roce 2001 21 filma, na rok 2004 uz jich piipadd pouze 8. Srov. zpravu Motion Picture Associa-
tion pro rok 2004. Nejcastéjii tak ziejmé bude uvddéni restaurovanych filmi s cilem uvést je na DVD.
49) ,.Musime dbdt na to, abychom neurychlovali oslabovani trhu s videokazetami. V tomto ohledu je potfeba
ndsledovat piiklad hudebniho primyslu, kde vedle sebe po nékolik let existoval trh s kazetami i s CD."
Kelly Sooterovd, zastupce spolecnosti DreamWorks Home Entertainment. Cit dle Debbie Galante
B lock, Kid’s Product Continues Pushing Home-Video Sales While DVD is on the Rise. Billboard 113.
2001, ¢. 7, s. 58. Rozdilny piistup jednotlivych studii se projevuje mimo jiné v jejich postoji k udrzovi-
ni distribu¢niho okna mezi uvedenim filmu na VHS a DVD. Srov. napf. Paul Sweeting, Biz Does
Splits Over DVDs. Variety 381, 2000, ¢. 2. s. 14-15.
50) Kromé riznych verzi trailerf jsou to napi.: filmové tydeniky, ukazujiei premiéry DESATERA PRIKAZANI
a KLEOPATRY v New Yorku; ndkresy kostymil, ukdzky z propagacni brozury uréené provozovateliim kin
a z pamatecniho programu, plakdty a storyboardy, dobovy dokument — ke KLEOPATRE: tryvky zdzna-
mu hereckych testi Leslie Nielsena a Cesare Danovy na role Ben Hura a Messaly, fotografie z naticeni
a ndcrty k filmu BEN HUR; Kubrickovy ndértky a scendristické poznamky Dultona Tramba k filmu Spag-
TAKUS; zdznamy rozhovorti Omara Sharifa a Julie Christieové s novindfi a neidentifikovany zvukovy frag-
ment s komentafem Christieové k filmu, kratké neidentifikované propagaéni filmy. nebo drvvek herec-
kého textu Geraldiny Chaplinové pro film DokToR ZIVAGO apod.
Napiiklad vzpominky DeMillovy vnucky, pfedstavitele jedné z détskych roli Eugene Mazzoly i dalsich

5l

hercii na DeMilla; nebo audiokomentdf Katherine Orrisonové, kiery zacind slovy: strivila jsem sedm
let s producentem DESATERA PRIKAZANI Henry Wilcoxonem a jeho zenou sledovdnim filmu a rozpravénim
o ném |[...| rekl mi: Jsem uz stary ¢lovék, drahousku, a vybral jsem si Vs, abych Vam vypravél sviij pri-

béh diiv, nez bude ztracen®."
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jednu z moznych ,.digresi* — v piipadé ,,archivnich™ film{i nejvyraznéjsi a téméf viudy-
pritomnou — v piistupu k filmu. Dilezitym emociondlnim rejstiitkem, typickym pro edi-
ce yarchivnich” filma, je nostalgicky pocit ztrity.

Domnivdm se, Ze i pres £kdlu riznych zplisobii osloveni a moznych digresi, které DVD
edice nabizeji, a navzdory mnoZsivi rozdilnych diskursivnich rejstiikii, které jsou ak-
tivovdny, je sdilenym recepénim ramcem nabizenym skrze piibéhy o hollywoodské his-
torii konstruovany nostalgicky vztah k hollywoodské produkei. Reprodukované ,.ma-
teridlni® fragmenty (fotografie, plakaty, storyboardy, dobové novinové élanky, programy
ke slavnostnim premiérdm apod.), vystfizené scény, tryvky propagacnich rozhovort
nebo zaznamu hereckych zkousek slouzi na jednu stranu jako most ke ztracené minu-
losti, na druhou stranu neustdle pfipominaji zdsadni netiplnost této snahy o jeji re-pro-
dukei. Tuto nenapravitelnost ztraty nemohou zahladit ani komentdre historik{i a restau-
ratortl, popisujicich péci vénovanou restaurovani filmu (ty védomi ¢asové distance
a pocit ztrdly spige posiluji), ani dokonalost obrazové a zvukové reprodukce (kterd nabizi
¢asto ,,dokonalejsi obraz a zvuk, nez jaké byly dostupné vétsiné soudobych divdki).

L S

Pokud bychom za jedinou komoditu, kterd je nabizena, povazovali pouze samotny film,
popftipadé jeho nosié¢, ktery mad urcité specifické technologické, ale i estetické kvality,
pak by jisté jeden z nejdilezitéjsich recepénich rejstiikii ve vatahu k DVD predstavovala
whardwarova estetika®™, popisovand Klingerovou. Informace doddvané skrze dokumenty
typu ,,making of...*, rozhovory s tviirci, komentare ,,populdrnich® i akademickych his-
toriki ddle vytvdreji zfetelny recepéni rejstitk zaloZeny na znalectvi a zasvécenosti
(¢i ,.zasvécovdni™): materidly nabizeji sdileni paradoxniho ,,verejného tajemstvi® o fil-
mu, poskytuji divdkovi moznost zaujmout pozici znalce, kterému jsou dostupné special-
ni informace o zdikulisi produkce.™ Tyto rejstiiky byly — oviem v zdsadné omezenéjsim
rozsahu — dostupné i v pfipadé videokazet a tvorily dilezity impuls pro sbératelskou
aktivitu, jak to naznacuji i empirické vyzkumy Umy Dinsmore-Tuliové. Ty ukazuji dva
zakladni mody, v nichZ funguje vztah shératele ¢i filmového fanouska k objektu jeho
sbirky, videokazeté. V prvnim pfipadé je koupé kazety motivovdna predevsim vySsi
kvalitou obrazu a zvuku ve srovndni s televizi, nepfitomnosti reklamy, moznosti sledo-
vat film v pavodnim formdtu. Jeden z respondentii odéivodiioval koupi shératelské edice
s filmem VETRELEC tim, Ze obsahuje vystiiZzené scény, ma efektni obal s 3D reproduk-
ci vetfelce, a navic je tato limitovand edice ,vzdcnd™ a ,,vhodnd k zarazeni do sbirky®
(collectable); novou edici HVEZDNYCH VALEK v letterbox formdtu si pofidil v souvislosti
s koupi Zirokotihlé televize 1 presto, ze uZ vlastnil kazetu s timto filmem ve verzi ,,pan-
-and-scan”. Pro tento typ sbératele je sbératelskd aktivita spojena nejen s textudlnim,
ale 1 materidlnim zdjmem o pfedmét sbirky; kromé toho klade diiraz i na technickou kva-
litu reprodukce. Dilezitou roli pro néj tedy hraje ,.hardwarovd estetika®. Ve druhém
pripadé je sbirka budovand na zdkladé ¢isté textudlniho zdjmu, je fazena podle obdo-

bi, Zdnru, oblibenych hvézd, zatimco kvalita reprodukce ani materidlni podoba nosice

52) Srov. V. Hediger. SpaB an harter Arbeit; B. K1inge r. Soucasny cinefil.
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nehraji dileZitou roli. Oba shératele oviem spojuje zdjem o dalii informace o filmu a je-
ho produkei.™

Zdkladni modely piistupu k filmu jako objektu vlastnéni a pifedmétu shirky, dostupnému
na nosi¢i k domdei konzumpel, byly tedy ustaveny jiz videotrhem — trh s DVD ovSem
vyuzivd své technologické a ,,estetické” prevahy, tyto modely radikdlné intenzifikuje
a formuje do zfetelné konstruovanych konzumpénich vzorcii.”™ Soubézné s masovym
rozSitenim DVD se oslabuje potencidl samotného formatu — a s nim spojené, na model
laserdisku navazujici ,,hardwarové estetiky* — fungovat jako prostiedek kulturni distink-
ce, ndstroj k formulovani preferenci vkusu. Marketingové strategie proto diverzifikuji jiz
ustaveny produkt vertikdlné — pomoci mnohadiskovych specidlnich edic ¢i shératelskych
edic doprovédzenych riiznymi propagacnimi predméty (figurky filmovych postav, tricka,
plakdty, fotografie) nebo propojenych s jinym médiem (film se soundtrackem, knizni
predlohou, videohrou). P¥zna¢nym projevem snahy singularizovat snadno reprodukova-
telnou komoditu filmu a uéinit ji tak pfedmétem hodnym sbératelského zdjmu je dodava-
ni okének filmového pdsu piislugného filmu do ,limited editions* — paradoxné prdvée
film (resp. filmovy materidl), typicky moderni a ,,mechanicky reprodukovatelné® mé-
dium, se stdvd v éfe digitalizace nostalgickym objektem singularizace a pfisvojeni.

Rdd bych ovSem poukdzal na to, ze DVD formuje pomérné specifickou narativni kon-
strukei ,,pop-kulturni biografie filmu®, kterd neoslovuje divdka pouze jako ..zasvé-
cence” — skrze doddvané faktografické informace —, ale také jako .,nostalgického pamét-
nika®. Jestlize ,,usili v&tipit pocit nostalgie je dstfednim rysem moderniho reklamniho
prodeje®, pak tato nostalgie napiiklad po jiz zaslém Zivotnim stylu, souborech véci, kra-
jindch & obrazech nemusi byt zaloZena na ,,skuteénych® vzpominkdch na ,.skuteénou™
ztratu:

53) Srov. Uma Dinsmore, Chaos, Order and Plastic Boxes: The Significance of Videotapes for the People
Who Collect Them. In: Christine Geraghty — David Lusted (eds.), The Television Studies Book.
London — New York — Sydney — Auckland : Arnold 1997, s. 315-326; a Uma Dinsmore-Tuli,
The Pleasures of ,,Home Cinema®, or Watching Movies on Telly: An Audience Study of Cinephiliac
VCR Use. Screen 41, 2000, & 3, s. 315-327.

54) Nejcastéji pfipominanym a nejobecnéjdim vzorcem je pravé shératelstvi, které md DVD posiloval: napfi-
klad 2éf marketingu spolecnosti Artisan Jeff Fink poznamendvd k edici filmu ANGLICAN: ,,se viemi témi
piidanymi materidly mizeme produkt nabizet jako néco vic nez jen film — situovali jsme jej jako skutec-
ny sbératelsky objekt®, Thomas K. Arnold, Extra! Extra! More on the Menu. Video Store Magazine 22,
2000, ¢. 48, s. 3—4. Cilem je konstruoval specifi¢nost trhu, odlisit jej od jinych distribuénich oken:
»Pomoci DVD nabitého pridanymi materidly vytvdarime zku3enost. kterd presahuje uvedeni filmu v ji-
nych distribuénich kandlech.” Mike Mulvihill, zdstupce spole¢nosti New Line Home Entertainment, in:
Steve Hullfish, Adding Value to DVD. DV 12, 2004, ¢. 1, s. 26.

55) Marketingovd strategie ,limitovanych edic™ ma samoziejmé svoji historii a zavedené strategie. Takovy-
to komodifikovany ,.shératelsky” objekt je nabizen s drobnymi obménami ¢i v omezeném poctu, takze
béiné dostupné zboii se maskuje jako shératelsky objekt. Srov. napf. Paul M artin, Popular Collecting
and the Everyday Self. The Reinvetions of Museumns? London — New York : Leicester University Press
1999. Rizné ,,sbératelské edice* obecné jsou zaloZeny na prezentovani ,nového™ jako ,.starého™, jako
starozitnost budoucnosti (srov. Michael Cah n, Vdhani mezi odpadem a hodnotou: ke kulturni herme-
neutice shératele. Teorie védy 13, 2004, ¢. 2, s. 110). V p¥ipadé ,archivnich” film{ je oviem tato dvo-
jitd temporalita objektu specifickd tim, Ze obsahem ,nového™ (konzumniho objektu, DVD nosice) je
Lstaré” (archivni® film), coZ usnadfiuje vytvorfeni shératelského vztahu ke konzumnimu objektu.
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Tyto formy masové propagace u¢i konzumenty postrddat véci, které nikdy nevlast-
nili [...] Takovym vytvafenim zkuSenosti ztrdty, kterd nikdy nenastala, vytvdieji
reklamni praktiky to, co bychom mohli nazvat ,imaginovanou nostalgii ‘.

Jak upozoriiuje naptiklad Laurent Creton, pii analyze predpoklddanych strategii konzu-
mentil je nutné brdt v ivahu nejen kognitivni slozku, ale i afektivni dimenzi.” Ta mfize
mit napiiklad podobu ,.kinoterapie®, jak to naznacuje Barbara Klingerovd,™ nebo mfiize
byt spojena s ,,pravou’ nostalgii, zaloZenou na osobni zkugenosti. Pro sledovdni pficin
pritazlivosti ,,hollywoodské minulosti pro sou¢asné publikum a pro analyzu propagac-
nich a produkénich strategii nabizejicich ,,staré® filmy dnesnimu publiku je oviem di-
lezité to, Ze pocit nostalgie nemusi byt spojen s vlastni zkuSenosti a s redlnou ztrdtou:

Obchodnik nedoddvd pouze jakési mazadlo nostalgie s pfedpokladem, Ze konzu-
ment dodd vlastni vzpominky: nyni divdkovi staci, aby s jistou schopnosti pocifovat
nostalgii pfistoupil k obrazu — ten pak dodd vzpominku ztrdty, kterou diviak nikdy
neutrpél. Tento vztah je mozné nazvat .teoretickou nostalgii* [armchair nostalgial,
nostalgii bez Zité zkuZenosti ¢i kolektivni historické paméti,

pricemz tim, co doddva urcitym vécem schopnost vyvoldvat pocit nostalgie, je patina, kte-
rd neustdle pfipomind plynuti éasu.™ Tento koncept a jeho fungovani umoziuje pochopit
funkei obrovského mnoZstvi materidlii, nabizenych na specidlnich edicich, i sili a fi-
nanéni ndklady vynaloZené na jejich shromdzdéni — a zejména na nalezeni co nejvétsiho
poctu ,,pamétniki“.”” Patina doddvd svému objektu kulturni status — a napomdhd tak
v piipadé hollywoodskych filmi proménit pop-kulturni produkt v ,kulturni dédictvi*.

w0 61)

Tuto patinu doddvaji napfiklad komentdfe popisujici prdaci archivdia,”' nebo uspofdddni

56) Arjun Appadurai. Modernity at Large. Cultural Dimensions of Globalization. Minneapolis — Lon-
don : University of Minnesota Press 1996, s. 77.

57) Laurent Creton, Ekonomika a trhy amatérského filmu: dynamika vyvoje. lluminace 55, 2004, ¢. 3,
s. 46, pozn. 21.

58) Srov. rozhovor s B. Klingerovou v tomto &isle lluminace, s. 105.

59) A. Appadurai, Modernity at Large...,s. 76, 78.

60) Jeden piiklad za mnohé: pro rezisérskou edici {ilmu Star TREK bylo interviewovdno priblizné 30 ¢lenfi
hereckého a produkéniho tymu. Tento film je ostatné obzvldsl pfiznaény — coby piiklad sci-fi, jejiz
Hfuturismus™ se ,nostalgicky ohlizi zpét na dfivéjsi verze budoucnosti [...] Kirk (a film samotny) nostal-
gicky zird na nyni opravenou, ale stdle divémé znamou (a nyni technologicky zastaralou) kosmickou
lod" Enterprise...” (Vivian Sobchack, Screening Space. The American Science Fiction Film. New
Brunswick, N. J. — London : Rutgers University Press, s. 276). Jak bychom mohli lépe popsat vatah fil-
movych fanouskd k filméim pro potfeby DVD a domdciho kina sice technologicky ,.posilenym™, ale pres-
to zastaralym?

61) Patina jako nestdld vlastnost materidlniho Zivota véef vyzaduje uréity typ vztahu k objektu, aby realizova-
la svil) potencidl vytvdfet ¢asové asociace a pFesouval se z objektu na jeho vlasinika — tento vztah je do-
ddvin skrze popis péce restaurdtorii. Napf. Robert A. Harris v audiokomentdfi ke SPARTAKOVI: ,,Po dobu
celych deseti mésicii jsme se pokouseli dat dohromady viechny dosud existujici édsti obrazového i zvuko-
vého materidlu. Kazda scéna, kazdy zdbér, kaidé okénko, které vidite, byly restaurovdny...” Tyto komen-
tafe také vyjadiujr silny pocit ztrdty. nenahraditelné zmizelé minulosti: ,,Ztracime velké uméni 20. stoleti,
kterym je film. Filmy mizi, protoze negativy blednou nebo jsou ztracené. 10 az 15 procent filmi z obdobi,
ze kterého pochdzi film SPARTAKUS, uZ neexistuje. [...] Barevné filmy, zejména velkoformdtové, mizeme
povazoval za nejohrozenéj&i druh filmi. Z fady z nich uZ nelze udélat kopie, jsou prosté pryé.*

123




ILUMINACE

Pavel Skopal: Staré filmy. nové piibéhy

»objekti* shromdzdénych na DVD do podoby virtudlniho muzea. Tato muzejni imagina-
ce je nejsilnéji podnécovdna ve zplsobu usporddani statickych obrazi — fotografii, pla-
katdl, naérth —, které defiluji pred divikem zardmovdny na prazdném pozadi, jako mis-
trovskd uméleckad dila v galerijnim prostoru; ¢asto jsou navic stylizované ramovidny. coz
jim udéluje potencidlni ¢asovou vrstevnatost, na niz se miZe divdkova ,,schopnost nostal-
gie” zachycovat. Emblematickym pitkladem je obal DVD s filmem DESATERO PRIKAZANI.
Ukazuje Mojzige tfimajiciho kamennou desku pfikdzéani, v pozadi se rozestupuje v monu-
mentélni scéné mote pred Zidovskym ndrodem, cely obraz je rdimovidn stylizaci kamene.
Implikovdn je tak cas diegeze, ktery sdm odkazuje k ¢asu historie, i ¢as produkce filmu
jako spektiklu, jehoZ nejznaméjsim obrazem je pravé scéna rozestupujiciho se more, ko-
mentovand 1 v dokumentu na DVD. Tato nestabilni temporélni reference umoznuje rtz-
nym divdkiim vztahovat se k rliznému ¢asovému ramei.

Jak poznamendvd Julian Stringer, kdyZ na ptikladu filmu TITANIC popisuje fungovini
symbolické price vykondvané systémem ,,patiny” jako hybatelem nostalgického vztahu
k objektu: materidlni kultura miiZze fungovat jako ,,most™ k pocitiim, které chceme uvol-
nit ze zajeti minulosti.”” Zptsob, jakym ,,pop-kulturni biografie” na DVD rdmuji film
a sméruji nostalgicky vztah divdka k filmu, k ¢asu jeho produkece ¢i jeho diegeze, je nd-
padné podobny dvojité narativni struktuie TITANIKU. Podobné jako Rose zprostredkova-
vd a uvolfiuje kulturni a emociondlni vyznamy ztracenych a opét nalezenych, z ,.hlubin®
¢asu vytazenych objektd, tak 1 i¢astnici nataceni (nejen rezisér, ale ¢asto predstavitelé
margindlnich roli ¢i ¢lenové produkéniho tymu) predstavuji nositele ,,pravé™ nostalgie,
zaloZené na 7ité zkuSenosti, a jejich vzpominky zprostiedkovdvaji a uvolnuji kulturni vy-
znamy a emociondlni nédloZ objektd, pripojenych k filmu — a usnadnuji tak fungovani
oteoretické nostalgie® divaka. Predeviim v pripadé ,,archivnich® filma (ale do jisté mi-
ry i v piipadé soucasné produkce, kterd se témér okamzité méni v minulost, vyvoldvajicf
nostalgii) nelze usili producenti DVD vynalozené na to, aby zaznamenali informacné
¢asto velmi chudé vzpominky .,pamétnika®, vysvétlit pouze snahou oslovovat ,.znalce”
a produkovat ,,vefejné tajemstvi*, navozujici vztah spikleneckého sdileni. Ukolem téch-
to vzpominek je navozeni nikoli ¢isté raciondlniho, ale predeviim emociondlniho kon-
taktu s divikem — jsou to vzpominky podnécujici nostalgicky vztah divika k filmu.

Mgr. Pavel Skopal (1972)

Piisobf jako doktorand na Ustavu filmu a audiovizudlni kultury FF MU. kde predndsi mj. déjiny filmovych teo-
rif. V soucasné dobé se vénuje zejména problémiim {ilmové recepee, déjinam postklasického hollywoodského
filmu a v¥zkumu produkénich a propagacnich strategii, souvisejicich s ndstupem nového formétu — DVD,

(Adresa: Ustav filmu a audiovizudlni kultury, Filozoficka fakulta Masarykovy univerzity,
Arne Novidka 1. 660 88 Brno; skopal(@ phil.muni.cz)

62) Julian Stringer, .The China Had Never Been Used!": On the Patina of Perfect Images in Titanic. In:
Kevin S. Sandler — Gaylyn Studlar (eds.), Titanic: Anatomy of a Blockbuster. New Brunswick.
N. J. — London : Rutgers University Press 1999, s. 205-219.
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Citované filmy:

Air Force One (Wolfgang Petersen, 1997), Anglican (The Limey: Steven Soderbergh, 1999), Becky Sharp
(Rouben Mamoulian, 1935). Cesta kolem svéta za 80 dni (Around the World in 80 Days; Michael Anderson,
1956), Celisti (Jaws; Steven Spielberg, 1975), Desatero prikdzni (The Ten Commandments; Cecil B. DeMille,
1956), Doktor Zit'agu (Doctor Zhivago: David Lean, 1965), Dracula (Tod Browning, 1931). Fantém opery
(Phantom of the Opera; Arthur Lubin, 1943), Frankenstein (James Whale, 1931), Frankensteinova nevésta
(Bride of Frankenstein; James Whale, 1935), Funny Girl (William Wyler, 1968), Godzilla (Roland Emme-
rich, 1998), Helena Trojskd (Helen of Troy; Robert Wise, 1956), Hlava rodiny (Father of the Bride; Charles
Shyer, 1991), Chuckyho nevésta (Bride of Chucky; Ronny Yu, 1998), Kleopatra (Cleopatra; Joseph L. Man-
kiewicz, 1967), Klub rvdci (Fight Club: David Fincher, 1999), Kontakt (Contact; Robert Zemeckis, 1998),
KfiZdci (The Crusades; Cecil B. DeMille, 1935), Likviddtor (Eraser; Chuck Russell, 1996), Mali vdlecnici
(Small Soldiers; Joe Dante, 1998), Nejuétsi pribéh vsech dob (The Greatest Story Ever Told; George Stevens,
1965), Netvor z Cerné laguny (Creature from the Black Lagoon: Jack Amold, 1954), Neviditelny muz (The In-
visible Man: James Whale, 1933), Preddtor (Predator; John McTiernan, 1987), Rychle a zbésile 2 (2 Fast 2
Furious: John Singleton, 2003), Samotdr v Seattlu (Sleepless in Seattle; Nora Ephronovd, 1993), Smrtonosnd
zbran 4 (Lethal Weapon 4; Richard Donner, 1998), Snéhurka a sedm trpaslikii (Snow White and the Seven
Dwarfs: David Hand. 1937). Spartakus (Spartacus; Stanley Kubrick, 1960), Star Trek (Star Trek: The Motion
Picture; Robert Wise, 1979), Star Wars: Epizoda IV — Novd nadéje (Star Wars; George Lucas, 1977), Star
Wars: Epizoda V — Impérium vract iider (Star Wars: Episode V — The Empire Strikes Back; Irvin Kershner,
1980). Star Wars: Epizoda VI — Ndvrat Jediho (Star Wars: Episode VI — Return of the Jedi: Richard Mar-
quand, 1983), .Qan_'ﬁn:f" (U.S. Marshals; Stuart Baird, 1998), The Intruder (Roger Corman, 1962), Titanic
(James Cameron, 1997), Twister (Jan de Bont, 1996), Van Helsing (Stephen Sommers, 2004), Veirelec (Alien;
Ridley Scott, 1979), Vikodlak (The Wolf Man; George Waggner, 1941), West Side Story (Jerome Robbins,
Robert Wise, 1961), Za zvukic hudby (The Sound of Music; Robert Wise, 1965), Zdkladni instinkt (Basic
Instinct: Paul Verhoeven, 1992), Zitfek nikdy newmird (Tomorrow Never Dies; Roger Spottiswoode, 1997),
Zjizvend tvdf (Scarface; Brian De Palma, 1983), Zjizvend tvdf (Scarface; Howard Hawks, Richard Rosson,
1932). Ztraceni ve vesmiru (Lost in Space; Stephen Hopkins, 1998).
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SUMMARY

OLD MOVIES, NEW STORIES

The Contextualisation and Cultural Mediation of Hollywood Films on DVD

Pavel Skopal

Films presented on DVD are often accompanied by a series of paratexts (“the making of...”, audio commen-
taries, deleted scenes, posters, storyboards, etc.) — which give the Hollywood film industry the chance 1o
contextualise film and provide the appropriate cultural framing. This text endeavours to answer questions
relating to the versions of history and types of cultural framing being offered by Hollywood. and examines
the reception registers thus established.

The role of bonus materials (extras ete.), which is a standard part of film editions on DVD, is not merely the pro-
vision of information — one also has to take into account their emotional dimension. One of their functions is to
creale a nostalgic link with the past (the past of Hollywood film production) which is mediated via the reminis-
cences of people who were around at the time, building a poignant bridge to this past. In addition, they give
the film a .patina®™ with the aid of assembled period materials. This patina system then secures the product
a higher cultural status and also serves as a source of nostalgia as an important reception register.

This study arises from the assumption that the technical opportunities and commercial suceess of the new
format make il possible to intensify and determine more explicitly a strategy for addressing audiences,
already present to a degree on the markel via video cassettes and laser discs, and within the film industry’s
self-promotion via the television network: this strategy lies in the narrative format of the “pop-cultural biog-
raphy™ which tells not only the story of the produetion and screening of the film, but also the story of its
cultural and social history. These narrations create an emotive boundary line to induce the kind of attitude
to film based on nostalgia which does not arise from one’s own personal experience. The text focuses on vari-
ous “special editions” (where the DVD does not serve merely as a new format for distribution and home
reproduction of the films themselves, but both the process and the means of cultural mediation, or the “life
story” of the film, are also a commodity) and restricts itself to “library titles”. The central issue concerns
the way Hollywood re-tells its own history, what narrative models are applied. methods of recontextualisa-
tion, genre redefinitions of films and “up-dating” methods, the setting within the contemporary reception
environment — and thus also what reception registers it thus offers.

Firstly, the study observes the process of establishing the DVD on the market. the manner of addressing early
adopters of the new format and the process of ritual commemoration, instigated with the help of collections
and anniversary editions. Chief focus is then placed on what type of reception registers are constructed
on DVDs featuring the films SCARFACE and BASIC INSTINCT and historical epics from the 1950s and 1960s,
The popularity of the film SCARFACE among fans of hiphop culture was justified with the inclusion of inter-
views with rappers on DVD — this commercially highly successful DVD, aided by the narration of the film’s
“social history”, thus transforms a tale of the failure of the American dream into a story of its fulfilment
(rappers surrounded by luxury). The DVD containing the film BASIC INSTINCT offers a number of reception
frames, among others, reading the film as a homophobic text, as conceived by representatives of the gay and
leshian community. This “negative promotion™ shows a pragmatic endeavour to revive the status of the film
as an “event”. In the case of the historical epies, an important role is played by reminiscences from people
involved in the filming and their descendants, which serve as an emotional bridge to the past and reinforce
the possibility of generating a nostalgic relationship to the film.

[n the case of the library titles, in particular, one cannot justify the role of what are often inadequate remi-
niscences of “contemporaries”, and the huge amount of period materials, by merely endeavouring to address
“experts” and to produce a “public secret”™ evoking a sense of conspiratorial confidence. The task of these
reminiscences is to ensure not only rational but also emotional contact with the audience — these are memo-
ries which incite nostalgic sentiment in the film viewer.

Translated by Linda Paukertova
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