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Komerc¢ni film na vymreni

- ,Na party budou vsichni VIR® fekl primator
Karlovych Vart, ackoliv na narozeninovou party
porddanou méstem mohl kazdy navstévnik festi-
valu. Primatorova narazka mifila na sveét karlo-
varského festivalu, kde znamenaji pozvanky na
posh vecirky, ozdobené hollywoodskymi stars,
potvrzeni vaseho VIP statusu. Kazdoroc¢né se o li-
mitovana mista svadi boj mezi celebritami, tak-
zvanou spolecenskou smetankou a také mezi po-
litiky. Filmafi to dobfe chdpou a promenddy po
cerveném koberci, selfi¢ka s hvézdami a pozvan-
ky na opulentni veéirky se stavaji pikami filmar-
ského lobbingu — ,,Chce$ na party? Tak nds pod-
pof s novym zakonem o kinematografii!®
A presné podle zasady ,.slibem neurazis“ politici
slibuji v prabéhu festivalu ledacos, mélokdy viak
s redlnym legislativnim dopadem.

Letos se viak diky dlouhodobému nasazeni vy-
jednavaciho tymu pod vedenim Heleny Bezdék
Frankové (a za podpory daldich vyznamnych
osobnosti, jako je Radomir Docekal, Ondrej Tro-
jan, Jan Svérdk, Pavel Strnad a dalsi) podafilo do-
sdhnout zasadniho prilomu — premiér Bohuslav
Sobotka pred festivalem oznamil konkrétni plan
na novelizaci zakona o audiovizi a ukotveni man-
datornich vydajt ze statniho rozpoctu do ceské
kinematografie v hodnoté 180 miliéni rocné.
Ceska média o tom referovala jakozto o konec-
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ném vitézstvi filmar, ktefi o penize ze stitniho
rozpoctu bojovali mnoho let. Aviak teze o vitéz-
stvi viech filmafi neni pfesna, protoze selektivni
podpora ze své podstaty neni rozdélovdna rov-
nym dilem, a nemiizou z ni tudiz profitovat vsich-
ni filmati. A pravé otdzka, které filmy a ktefi fil-
mari si vefejnou podporu zaslouzi, je s nové
uvolnénymi prostiedky aktudlnéjsi nez kdy jindy.

V obdobi tésné pred festivalem byla publikova-
na rozsahla studie vyzkumného tymu Masaryko-
vy univerzity pod vedenim Petra Szczepanika
o vyvoji ¢eského kinematografického dila. Autofi
v ni mimo jiné analyzuji interpersonalni vztahy
mezi jednotlivci v artovém a komerénim segmen-
tu ¢eské kinematografie a na zdkladé polostruk-
turovanych rozhovorii s pfednimi predstaviteli
filmarské obce popisuje rezervovany &i pfimo ne-
prételsky vztah komer¢niho proudu vici Statni-
mu fondu. V analyze se konkrétné pise: ,,Produ-
centi komerénich filmi se ke Statnimu fondu
kinematografie stavi s nedlivérou, protoze nemaji
pocit, ze by jejich filmy byly tim, co Fond chce
primérné podporovat — jejich filmy jsou totiz
tdajné vnimény jako financné sobéstacné.“V
A do zna¢né miry tomu tak opravdu je. Statni
fond a $ir$i filmarskd obec vnimaji komercni
snimky, jako jsou naptiklad filmy Jifiho Vejdélka,
jako finan¢né sobésta¢né a nedostate¢né umélec-

1) Petr Szczepanik akol, Studie vyvoje ceského hraného kinematografického dila. Praha: Statni fond kinema-
tografie 2015, s. 164. Online: <http://fondkinematografie.cz/assets/media/studie%20komplet.pdf>, [cit. 20. 7.

2015].
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ky hodnotné, a tudiz nedostavaji podporu. Jakko-
liv 1ze o umeélecké hodnoté Vejdélkovych filma
polemizovat, o jejich komercni sobéstacnosti jiz
ne. Vejdélkovy filmy byly nejen tispésné, ale pre-
devs$im vydélecné (coz by paradoxné pti podpore
od Fondu znamenalo, Ze by se Fondu vlozené
prostredky vratily). Komercni sobésta¢nost nejen
Vejdélkovych filmid mé ale do budoucna spise
bledé vyhlidky.

Komer¢nim filmam vyrazné klesd hlavni zdroj
pfijmi — divaci v kinech. Navitévnost se za
poslednich 25 let propadla, v roce 1989 se v CR
prodalo 51 miliéna vstupenek, v roce 2014 jen
11 miliénd, dale se snizuje podil ¢eskych filmu na
trzbach — v roce 2008 byl podil ¢eskych filma
40 procent, v roce 2014 jen 24 procent.” Druhym
nejvétsim zdrojem financovani byly soukromé te-
levizni stanice, které zazivaji svd nejhor$i léta.
Nové i Primé diky novym médiim a atomizaci
trhu ubyvaji divaci a dramaticky klesaji prijmy
z reklam. NiZz8i pfijmy pak znamenaji mensi in-
vestice do programu a investice do filma jesté
pred jejich natoc¢enim jsou nakladné a predevsim
riskantni — nikdy nevite, jestli nova Vejdélkova
komedie bude divacky tdhnout jako ta posledni,
jak se svymi 230 000 divaky nazorné ukazuje po-
sledni Vejdélkiiv snimek NEZNE vLNY. Internet
mad vliv také na dalsi zdroj pfijmu, takzvany home
entertainment. Zisky z prodeje DVD od svého
vrcholu v roce 2008, kdy dosahly 542 miliona K¢,
linedrné klesaly az na cca 350 miliéna® v minu-
l1ém roce a neni pochyb o tom, ze budou klesat
i naddle, aniz by je v dohledné dobé nahradily zis-
ky z VOD. Tuzemska kinematografie tak zcela
jasné spéje k momentu, ve kterém bude trh znat
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pouze dva segmenty — exploata¢ni braky natoce-
né v levnych poloamatérskych podminkach a la
Magnuskova tvorba (BAsTARDI, JEDLICI) na stra-
né jedné, a na té druhé umélecky ambiciozni
a profesionalné zpracované snimky, které budou
s navstévnosti oscilovat mezi jednotkami a desit-
kami tisic divaku v kinech.

Jednim z hlavnich divoda, pro¢ se dlouha léta
nedafilo pretavit sliby politikai v konkrétni legis-
lativni zmény, je obecna nepopularita podpory
Ceského filmu u voli¢h. Jen pro ilustraci, na
serveru iDNES napsala Mirka Spacilova polemi-
zujici ¢lanek o pozadavcich dal$ich financi pro
cesky film.” Zajimavi je ale diskuse pod ¢ldankem,
z niz cituji nejpopularnéjsi komentére: ,Jo, to
jsou ti pravi vyZirkové! ;-),“ pise Pavel Fara a do-
stava za to 11 lajki. Alexandr Kostka dodava:
»Jasné, pomuze to. Ne v kulturnim obohaceni ob-
¢and, ale v obohaceni penézenek filmaf(.“ A na-
zor mnohych pravicovych volici shrnuje Petr
Skokan: ,,To je omyl — jakékoliv dotace jen kvali-
tu snizuji vzdy a vSude. Na ceském filmu je to
krasné videt. Problém dotaci je totiz v tom, Ze se
uzavie po néjaké dobé okruh jejich pfijemct —
tj. ti, co v tom umi chodit a dokazou je ziskat,
maji pohodInéjsi Zivot = nemusi moc premyslet
o tom, co natoci, a mizou natacet odpad, jako je
k vidéni v poslednich 10 letech. Uz ani nepama-
tuju sludny cesky film z poslednich let...” Faktem
je, Ze obycejni lidé si mysli, ze ceské filmy si jejich
penize nezaslouzi. Statnimu fondu kinematogra-
fie tak s penézi od danovych poplatniki hrozi ja-
kasi krize legitimity — jeho existence bude legal-
ni, ale v oc¢ich spole¢nosti nezaslouzena.

Krize legitimity a nesouhlas vefejnosti s penézi

2) Viz statistiky Ceského filmového centra a Asociace producentt v audiovizi, online: <http://filmcenter.cz/
uploaded/7749-ceske-filmy-2000-2013.pdf> a pro 2014 <http://www.asociaceproducentu.cz/cz/prispevek/20>,

[cit. 20. 7. 2015].

3) Viz Magic Box loni prodal 1,4 milionu DVD a Blu-ray. Rozhovor s Janem Bure$em. Borovan.cz, 17. 12. 2014,
online; <http://www.borovan.cz/rozhovor/jan-rubes-magic-box-loni-prodal-14-milionu-dvd-blu-ray>; Cesky
a slovensky trh s DVD loni klesl, prodej Blu-ray vzrostl. Médidr, 4. 2. 2012, online: <www.mediar.cz/cesky-a-
-slovensky-trh-s-dvd-loni-klesl-prodej-blu-ray-vzrostl>, [cit. 20. 7. 2015].

4) Mirka Spdc¢ilova, Na¢ nasifilmafi potfebuji dvé sté miliont korun navic. iDNES.cz, 24. 6. 2015. Online:
<http://kultura.idnes.cz/komentar-filmy-dotace-fond-kinematografie-fil-/filmvideo.aspx?c=A150623_

165553_filmvideo_vha>, [cit. 20. 7. 2015].
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pro filmafe dost mozna souvisi s netspéchy Ces-
kych divackych filma. Kolik z podpofenych
snimku znaji obycejni lidé a na kolik z nich by
dobrovolné utratili 150 korun? A pfesto je maji
platit pfimo ze svych dani. Mnozi argumentuji, ze
takovy je prosté princip vefejné podpory v umé-
ni, ale opaény priklad Ize najit u Polského filmo-
vého institutu (PISF — Polski Instytut Sztuki Fil-
mowej), ktery je v evropské kinematografii
povazovan za exemplarni success story. Tésné
pfed vznikem PISFu mélo v roce 2005 v Polsku
premiéru 20 domdcich filmu s celkovou navitév-
nosti 700 000 divaka, po deseti letech piisobeni

- fondu s rozpoctem cca 40 miliond USD se pocet

snimkt zdvojndsobil na 39, ale navitévnost
vzrostla téméf patnactkrat: na 11 miliona s tim,
ze pét z deseti nejnavstévovanegjsich snimki bylo
polskych.” Polska kinematografie posilila tedy
nejen v artovém segmentu (kde zaziva diky vét-
§im financim historické uspéchy nesrovnatelné
s témi nadimi), ale také v segmentu ,,blockbuste-
ri”. Co vic, mnohym snimkiim se dari jak na
umeélecké trovni, tak mezi divaky (napf. film
V TEMNOTE Agnieszky Holland vidél v kinech je-
den milion divakd a ziskal uz§i nominaci na
Oscara).

Stoji-li ¢esky Fond a obecnéji znacka cesky film
o lepsi povést, nemize dojit k dal§imu poklesu
kvality komer¢né zaméfené kinematografie. A je-
likoz kvalitni komerce se v sou¢asném systému
nezaplati, je tieba vytvorit takovy ekosystém, ve
kterém se vyplati délat divacké snimky kvalitné,
a tedy ndkladné. Vefejna podpora povede také
k vétsi svobodé a zlepseni umélecké kvality ko-
mer¢énich filma. Na druhy dil statem vyproduko-
vaného SLUNCE SENA pfislo v 80. letech vyrazné
vice lidi nez na prvni, protoZe se jim prvni SLUN-
CE SENO libilo a protoZe se v ném nemuseli kou-
kat 20 minut na detaily riiznych komercnich zna-
¢ek jako v pripadé KaMmeNAku, u kterého $la
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navitévnost tretiho a ctvrtého pokracovani vic
nez dvakrat dolt. Potencialni podpora dava Fon-
du moznost zlepsit kvalitu jakéhokoliv filmu,
tedy také KAMENAKU. A jelikoz na KAMENAKY se
chodi a reprezentuji tak vyznamné nasi kinema-
tografii mezi lidmi, ktefi ji budou také spolufi-
nancovat, je to pravé v zajmu ceského filmu, aby
Fond aktivné vstoupil i do tohoto segmentu kine-
matografie. Jinymi slovy, je dobré, aby Fond zacal
podporovat Trosky i Vejdélky. O kvalitu v divac-
kych filmech se v soucasné dobé ,,staraji“ pouze
komeréni producenti, jejichz soustavné klesajici
zisky usti v tlak na co nejrychleji a nejlevnéji vy-
produkované braky. Kromé toho ¢im vice klesaji
ptijmy, tim vice se filmy financuji netradi¢nimi
metodami, jako je product placemet. Produkty
tak musi byt ve filmu vidét jistou dobu, z jistych
thld a plnit jistou funkci. Scénaf, rezie, kamera,
prosté vsechny tviréi slozky filmu musi byt pro-
duktu pfizpuisobeny. BABOVRESKY tak kupfikla-
du pretékaji riznymi komer¢nimi nesmysly, pfi-
kladem za v8e jsou scény, ve kterych postavy
hraji absurdni hru ,,Halé, tady Impulsovi® Ilust-
rativni je uz plakat, kde je sponzorskd mineralka
vétsi nez postavy filmu. Fond by nejenomze do-
kazal vytlacit product placement z komer¢nich
filma, mohl by jit o krok dal a svoji investici pod-
minovat vétsi propracovanosti scénari, lépe pri-
pravenou vizi a kvalitnéji odvedenou praci
a uplatnovat tlak na kvalitu podobné, jako to dé-
lali barrandovsti dramaturgové v pfipadé mnoha
skvélych komedii 70. a 80. let. Principem by zde
mélo byt, ze za vefejné penize se délaji kvalitni
vefejné filmy.

Soucasny étos Statniho fondu kinematografie
se rodil v letech, kdy byl ¢esky komer¢ni film sta-
le relativné financ¢né silny, a naopak segment ar-
tového filmu zazival sva nejkrizovéjsi léta. Vni-
mani artového filmu prismatem ohrozeného
druhu, kterému je tfeba pomdhat, je urcité sprav-

5) Viz profil Polska na strankdch ¢asopisu FilmNewEurope.com, online: <http://www.filmneweurope.com/count-
ries/poland-profile>; Leo Barraclough, Agnieszka Odorowicz on Polish Film Institute’s Decade of Change. Va-
riety.com, 17. 5. 2015, online: <http://variety.com/2015/film/global/agnieszka-odorowicz-on-polish-film-insti-
tutes-decade-of-change-1201498978/>, [cit. 20. 7. 2015].
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né, a pouzivaji ho jakozto argumentu dokonce
i lidé, ktefi s dotovanim kinematografie nesou-
hlasi pausdlné, viz vyrok poslance Komarka:
,»Statni penize si zaslouzi pouze dokumenty nebo
jednoznaéné nekomercni mensinové projekty.
Film je podnikani. Pokud nékdo chce od statu pe-
nize na rodinnou komedii, bud neumi podnikat,
nebo filmovat, nebo nejspise oboji".” Pan Koma-
rek se oviem stejné jako exprezident Klaus myli
v pohledu na film jako na business. V poslednich
letech jim redlné ptestava byt, a je to komer¢ni ¢i
divacky film, ktery bude dost brzy na vymfeni.
Dalsi podpora pro tuzemskou kinematografii je
krok spravnym smérem. Zacne-li se viak cesky
film platit ze statniho eraru, je tfeba zacit diskusi
o tom, zda se nemd selektivni podpora také vice
zaméfit na kvalitni mainstream. Zdali si danovi
poplatnici za své penize nezaslouzi také lepsi Ka-
MENAKY @ MUZE vV NADEJL...

Tomas Hruby

O autorovi

Producent Toméd$ Hruby absolvoval bakalarské
studium produkce na FAMU a v soucasnosti do-
koncuje studium magisterské. V roce 2009 spolu-
zalozil spole¢nost nutprodukce. Jako producent
se podilel na vyvoji a realizaci tridilné televizni
minisérie pro HBO Horici kef, inspirované osu-
dem Jana Palacha, kterou rezirovala Agnieszka
Holland, na kratkém animovaném snimku Pan-
dy, které si ptivezly cenu z Cannes, na dokumen-
tech Pevnost, Gottland, Velka noc & Jama. Mo-
mentalné pracuje na seridlu pro HBO Pustina
a dalsich projektech.
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6) Martin Komarek, Filmafi zebraji u statu. Martinkomarek.cz, 24. 6. 2015. Online: <http://martinkomarek.

cz/glosa-filmari-zebraji-u-statu>, [cit. 21. 7. 2015].
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